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1. Notiuni

In scopul unei abordari profunde a acestei analize, dar si in vederea oferirii unui cadru conceptual
care va ghida interpretarea datelor, vom opera cu urmatoarele notiuni din Codul serviciilor media
audiovizuale al Republicii Moldova nr. 174/2018:

Comunicare comerciald audiovizuald — mesaj sonor ori mesaj In imagini Insotite sau nu de
sunet, care sunt destinate sa promoveze, direct ori indirect, bunurile, serviciile sau imaginea unei
persoane fizice ori juridice. Mesajele respective fie insotesc, fie sunt incluse intr-un program
audiovizual in schimbul unei plati ori retributii similare sau in scopul autopromovarii.
Comunicarile comerciale audiovizuale pot lua forma publicitatii, sponsorizarii, teleshoppingului,
plasarii de produse si alte forme;

furnizor de servicii media — persoana fizica sau juridica care poarta responsabilitate editoriald
pentru alegerea continutului audiovizual al serviciului media audiovizual si care stabileste modul
de organizare a serviciului respectiv;

Sfurnizor national de servicii media — furnizor ale carui servicii media audiovizuale liniare se
adreseazd populatiei la nivel national si pot fi receptionate de cel putin 2/3 din populatia
Republicii Moldova;

furnizor regional de servicii media — furnizor ale carui servicii media audiovizuale liniare se
adreseaza populatiei la nivel regional si pot fi receptionate de cel putin 1/3 din populatia
Republicii Moldova;

furnizor local de servicii media — furnizor ale carui servicii media audiovizuale liniare se
adreseaza populatiei la nivel local si care pot fi receptionate de mai putin de 1/3 din populatia
Republicii Moldova;

proprietar beneficiar — persoana fizica care, in temeiul legii si/sau al contractului, se afla in una
dintre urmatoarele situatii:

beneficiaza sau poate beneficia de orice tip de venit din activitatea unui furnizor de servicii media
sau distribuitor de servicii media §i nu are obligatia de a preda acest venit unei terte persoane;
detine, direct sau indirect, prin persoane afiliate, controlul asupra furnizorului de servicii media
ori distribuitorului de servicii media;

are calitatea de membru al organului de conducere al unei persoane juridice cu scop necomercial
sau al unei persoane juridice in care nicio persoana fizica nu detine o cota de participare egala cu
sau mai mare decat cota substantiald, de asemenea are competenta sa revoce, singurd sau
impreuna cu alti membri, majoritatea membrilor consiliului, organul executiv sau majoritatea
membrilor organului executiv si/sau cenzorul ori majoritatea membrilor comisiei de cenzori a
furnizorului de servicii media sau a distribuitorului de servicii media;



serviciu media audiovizual — serviciu, aflat sub responsabilitatea editoriala a unui furnizor de
servicii media, al carui scop principal sau al unei sectiuni disociabile a acestuia este furnizarea
de programe audiovizuale in scop informativ, educativ sau de divertisment pentru publicul larg,
prin retele de comunicatii electronice.

2. Scopul analizei

Scopul pe care 1l urmareste aceasta analiza, daca este sd ne referim la unul general, este acela de
a asigura cu informatie structuratd a sistemului mediatic pe care il reglementeaza Codul
serviciilor media audiovizuale prin Consiliul Audiovizualului, toti actorii implicati in acest
domeniu cét si pe cei care consuma produsele media audiovizuale. In linii mai inguste, prin
analizarea rapoartelor anuale Consiliul Audiovizualului urmareste urmatoarele scopuri
subsecvente:

- Verificarea conformitétii furnizorilor de servicii media cu reglementarile legale si standardele
impuse de legislatia in vigoare. Aceasta include evaluarea respectirii normelor privind
proprietatea, sursele de finantare si politica editoriala.

- Asigurarea transparentei si responsabilitdtii furnizorilor de servicii media. Analiza permite
identificarea oricaror discrepante sau nereguli in raportarile acestora si asigura publicul ca
activitatile media sunt transparente si responsabile.

- Evaluarea surselor de finantare ale furnizorilor de servicii media pentru a asigura cd acestea
sunt legitime si nu influenteaza negativ independenta editoriald. Este esential sa se asigure ca
finantarea nu provine din surse care ar putea genera conflicte de interese.

- Furnizarea de date si informatii relevante pentru formularea si actualizarea politicilor publice
in domeniul audiovizualului. Analiza poate evidentia nevoia de noi reglementari sau modificari
ale celor existente, prin identificarea problemelor cu care s-au confruntat furnizorii la
completarea acestor rapoarte dar si a potentialelor lacune legislative care stau la baza indeplinirii
obligatiunii de prezentare a rapoartelor anuale.

- Crearea unei imagini clare a pietei media, inclusiv a structurii proprietatii, performantele la
nivel financiar si sursele de venituri. Aceasta contribuie la o mai buna intelegere a dinamicii
pietei si la luarea unor decizii informate de catre autoritati si partile interesate.

- Publicarea rezultatelor analizei contribuie la informarea publicului si a altor parti interesate
despre starea si performanta sectorului media, promovand transparenta si responsabilitatea in
aceasta industrie.



3. Introducere

Odata cu adoptarea noilor modificari care au avut loc Tn 2022, asupra Codului Serviciilor Media
Audiovizuale nr. 174/2018, in domeniul transparentei politicii editoriale, proprietatii si surselor
de finantare ale furnizorilor privati de servicii media audiovizuale dar si pe alte paliere care se
referd direct sau indirect la transparenta, furnizorii de servicii media audiovizuale au prezentat
rapoartele de activitate conform modelului aprobat prin Decizia Consiliului Audiovizualului nr.
7/2023".

Supravegherea transparentei de catre Consiliul Audiovizualului este cruciald pentru mentinerea
unui peisaj mediatic sdnatos, pluralist si echitabil, care sd serveasca interesele publicului si sa
sprijine democratia. Importanta vegherii asupra transparentei furnizorilor de servicii media
audiovizuale poate fi evidentiata prin urmatoarele motive.

- Protejarea interesului public, care se efectueaza prin publicarea pe pagina web a rapoartelor
anuale de activitate ale furnizorilor privati de servicii media audiovizuale, Consiliul asigura ca
toate segmentele societatii au acces la informatii diverse. De asemenea, referindu-ne la noile
modificari legislative asupra Codului serviciilor media audiovizuale nr. 174/18, conform art. 75
alin. (5) lit. m) si art. 25 alin. (13) publicarea pe pagina web a rapoartelor de activitate este o
obligatie atat a Consiliului cat si a furnizorilor de servicii media audiovizuale. Nerespectarea de
catre furnizori a prevederilor art. 25 alin. (13) atrage sanctiunea prevazuta la art. 84 alin. (5) lit.
m).

- O alta atributie pe care o are Consiliul prin prisma asigurdrii transparentei furnizorilor de
servicii media audiovizuale, este aceea de a preveni concentrarea mediaticd, prin urmadrirea
modificarilor la nivel de proprietari beneficiari. Aceastd monitorizare a modificarilor ajuta la
prevenirea monopolurilor si a concentrarii excesive a puterii in mainile catorva entitati, prin
promovarea diversitatii si pluralismul mediatic.

- Transparenta surselor de finantare, prin verificarea surselor de finantare ajuta la identificarea
potentialelor conflicte de interese si la asigurarea cd finantarile provin din surse legitime si nu
influenteaza negativ politica editoriala a furnizorilor sau din contra, identificarea surselor de
finantare care provin din surse care ar putea influenta activitatea furnizorului de servii media
audiovizuale, politica editoriala si continuturile difuzate de acestia.

- Asigurarea transparentei din partea furnizorilor de servicii media audiovizuale creste increderea
consumatorilor se servicii media audiovizuale si consolideaza increderea publicului in mass-
media. Asigurarea transparentei de citre Consiliul Audiovizualului prin asigurarea ca furnizorii
de servicii media respecta legislatia si reglementdrile in vigoare, contribuie la un spatiu mediatic
reglementat si corect.

1 https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2023/01/D.7-din-20.01.2023-Cu-privire-la-aprobarea-modelului-
Raportului-de-activitate-anual-al-furnizorilor-privati-de-servicii-media-1.pdf



https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2023/01/D.7-din-20.01.2023-Cu-privire-la-aprobarea-modelului-Raportului-de-activitate-anual-al-furnizorilor-privati-de-servicii-media-1.pdf
https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2023/01/D.7-din-20.01.2023-Cu-privire-la-aprobarea-modelului-Raportului-de-activitate-anual-al-furnizorilor-privati-de-servicii-media-1.pdf
https://consiliuaudiovizual.md/transparencyof-ownership/
https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2023/01/D.7-din-20.01.2023-Cu-privire-la-aprobarea-modelului-Raportului-de-activitate-anual-al-furnizorilor-privati-de-servicii-media-1.pdf
https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2023/01/D.7-din-20.01.2023-Cu-privire-la-aprobarea-modelului-Raportului-de-activitate-anual-al-furnizorilor-privati-de-servicii-media-1.pdf

- Un alt motiv pentru care Consiliul supravegheaza transparenta furnizorilor de servicii media
audiovizuale acela ca in urma analizérii informatiilor continute in rapoartele anuale, permite
evaluarea performantei furnizorilor de servicii media si identificarea ariilor unde este nevoie de
imbunatatiri, sau identificarea tendintelor prin oferirea sau ne oferirea anumitor informatii care
ar trebui sa se regaseasca in raport.

Comisia Europeana, in Avizul sau privind cererea de aderare a Republicii Moldova la Uniunea
Europeana din 17 iunie 2022, a recomandat Republicii Moldova sa ,,implementeze angajamentul
de ,.deoligarhizare” prin eliminarea influentei excesive a intereselor private asupra vietii
economice, politice si publice”. In acest context, s-au realizat mai multe actiuni conform Planului
de actiuni pentru implementarea masurilor propuse de Comisia Europeana. in domeniul media,
aceste actiuni s-au focusat pe: a) transparentizarea beneficiarilor efectivi si a finantarii mass-
media: Au fost introduse modificari legislative si mecanisme interne pentru a asigura o mai mare
transparenta in ceea ce priveste proprietarii reali si sursele de finantare ale mass-mediei.

4. Depunerea rapoartelor anuale de activitate ale furnizorilor de servicii media
audiovizuale

Rapoartele de activitate ale furnizorilor de servicii media audiovizuale au fost examinate in
sedintele publice ale Consiliului Audiovizualului, pe marginea acestora au fost adoptate trei decizii
(Decizia Consiliului _Audiovizualului  nr. 143 din 24 mai 2024, Decizia Consiliului
Audiovizualului nr. 160 din 07 iunie 2024, Decizia Consiliului Audiovizualului nr. 174 din 28
iunie 20242).

Conform Registrului furnizorilor de servicii media de televiziune care se afla in gestiunea CA, pe
parcursul anului de raportare, pana la data de 31 decembrie 2023, erau inregistrate 66 de servicii
media audiovizuale de televiziune, licentele pentru care erau detinute de 61 furnizori privati.

Opt furnizori privati (respectiv, opt proprietari beneficiari; a se vedea anexa nr. 1) detineau cate
doua licente de emisie pentru servicii de televiziune.

In conformitate cu art. art. 28 alin. (13) din CSMA, péni la data de 01 aprilie® au prezentat
rapoartele de activitate 47 de furnizori privati de servicii media de televiziune pentru 51 de servicii
media audiovizuale.

Dupa data de 01 aprilie au prezentat rapoartele de activitate 2 furnizori privati de servicii media
de televiziune pentru 2 servicii media audiovizuale. CA nu a sanctionat acesti furnizori pentru
incdlcarea termenului prevazut in CSMA.

Totodata, este de mentionat ca, prin Dispozitia Comisiei pentru Situatii Exceptionale a Republicii
Moldova nr. 91 din 30 octombrie 2023%, pe perioada stirii de urgenti, au fost suspendate 6 licente

2 Decizia Consiliului Audiovizualului nr. 143 din 24 mai 2024, Decizia Consiliului Audiovizualului nr. 160 din 07
iunie 2024, Decizia Consiliului Audiovizualului nr. 174 din 28 iunie 2024
3 Codul Civil al Republicii Moldova nr. 1107/2002. Articolul 389. Expirarea termenului intr-o zi de odihna:

,,Daca ultima zi a termenului este o zi de duminica, de sdmbata sau o zi care, in conformitate cu legea Tn vigoare, la
locul executarii obligatiei este zi de odihna, termenul expird in urmatoarea zi lucratoare”.

4https://qov.md/sites/defauIt/fiIes/document/attachments/dispozitia cse nr.91 30.10.2023 1.pdf



https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2024/06/D.143-din-24.05.2024-Cu-privire-la-examinarea-rapoartelor-anuale-de-activitate-ale-unor-furnizori-privati-de-servicii-media-de-televiziune-pentru-anul-2023-redactat.pdf
https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2024/06/D.160-din-07.06.2024-Cu-privire-la-examinarea-rapoartelor-anuale-ale-unor-furnizori-privati-de-servicii-media-de-televiziune-pentru-anul-2023.pdf
https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2024/06/D.160-din-07.06.2024-Cu-privire-la-examinarea-rapoartelor-anuale-ale-unor-furnizori-privati-de-servicii-media-de-televiziune-pentru-anul-2023.pdf
https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2024/07/D.174-din-28.06.2024-Cu-privire-la-examinarea-rapoartelor-anuale-de-activitate-ale-unor-furnizori-privati-de-servicii-media-de-televiziune-pentru-anul-2023.pdf
https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2024/07/D.174-din-28.06.2024-Cu-privire-la-examinarea-rapoartelor-anuale-de-activitate-ale-unor-furnizori-privati-de-servicii-media-de-televiziune-pentru-anul-2023.pdf
https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2024/06/D.143-din-24.05.2024-Cu-privire-la-examinarea-rapoartelor-anuale-de-activitate-ale-unor-furnizori-privati-de-servicii-media-de-televiziune-pentru-anul-2023-redactat.pdf
https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2024/06/D.160-din-07.06.2024-Cu-privire-la-examinarea-rapoartelor-anuale-ale-unor-furnizori-privati-de-servicii-media-de-televiziune-pentru-anul-2023.pdf
https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2024/06/D.160-din-07.06.2024-Cu-privire-la-examinarea-rapoartelor-anuale-ale-unor-furnizori-privati-de-servicii-media-de-televiziune-pentru-anul-2023.pdf
https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2024/07/D.174-din-28.06.2024-Cu-privire-la-examinarea-rapoartelor-anuale-de-activitate-ale-unor-furnizori-privati-de-servicii-media-de-televiziune-pentru-anul-2023.pdf
https://gov.md/sites/default/files/document/attachments/dispozitia_cse_nr.91_30.10.2023_1.pdf

de emisie, iar la data de 27.12.2023, potrivit Procesului-verbal nr. 2 al sedintei Consiliului pentru
promovarea proiectelor investitionale de importanti nationali®, valabilitatea licentelor de emisie
detinute de 6 furnizori de servicii media audiovizuale a fost temporar sistata, conform prevederilor
art. 131 alin. (3) al Legii nr. 174/2021 privind mecanismul de examinare a investitiilor de
importantd pentru securitatea statului, pentru perioada necesara obtinerii aprobarii informatiilor
prevazute la art. 7 alin. (2) al actului legislativ mentionat. Dintre acesti furnizori a caror activitate
a fost sistata 6 au prezentat rapoartele anuale de activitate pentru 8 servicii media audiovizuale.

De asemenea, 4 furnizori privati de servicii media nu au dat curs solicitarilor CA de a prezenta
rapoartele anuale de activitate. Tn cazul acestor furnizori, CA a aplicat amenzi in valoare de 7000
de lei pentru fiecare serviciu media audiovizual.

Astfel ca, in urma adoptarii deciziilor supra mentionate au fost aprobate 51 de rapoarte de activitate
iar doua rapoarte de activitate au fost respinse.

Comparativ cu anul precedent a scazut numarul furnizorilor care au depus rapoarte cu incélcarea
termenului, totodata crescut numarul furnizorilor care au omis prezentarea lor. CA a aprobat 51 de
rapoarte de activitate, a respins rapoartele de activitate a 2 furnizori privati de servicii media.

Diagrama 1. Prezentarea rapoartelor anul 2022-2023.
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Fiecare furnizor de servicii media audiovizuale a depus intre 1 si 5 versiuni de rapoarte de activitate.
In cazul in care in continutul raportului au fost depistate neconcordante sau lipsa informatiei,
Consiliul a solicitat furnizorilor sa depuna repetat raportul. Numarul de depuneri a rapoartelor indica
gradul de intelegere a cerintelor CA-ului de cdtre furnizori in vederea respectarii prevederilor art.
28 alin. (13) din Codul serviciilor media audiovizuale al Republicii Moldova nr. 174/2018.
Furnizorii care au intimpinat cele mai multe probleme la capitolului completarii rapoartelor au fost




cei a caror responsabili de completarea acestor rapoarte sunt alolingVi, bariera lingvistica a dus la
erori in completarea informatiei si intarzieri in prezentarea rapoartelor. Angajatii CA au oferit
furnizorilor consultanta necesara in procesul de completare a rapoartelor.

Diagrama 2. Numarul de versiuni de rapoarte prezentate
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5. Forma juridica a furnizorilor de servicii media audiovizuale

Cu referire la forma juridicd a furnizorilor de servicii media audiovizuale, in baza rapoartelor de
activitate pentru anul 2023 prezentate Consiliului Audiovizualului, am identificat urmatoarele forme
juridice sub care furnizorii de servicii media audiovizuale de televiziune activeaza: societati
comerciale - acestea urmaresc un scop patrimonial si includ, in special, societatile cu raspundere
limitata si societdtile pe actiuni si persoane juridice necomerciale - acestea au un scop nepatrimonial
si cuprind asociatiile obstesti, cooperativele, fundatiile si institutiile private.

Diagrama 3. Formele juridice ale furnizorilor de servicii media audiovizuale
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6. Regimul juridic al proprietatii

Transparenta structurii de proprietatii a furnizorilor privati de servicii media este cruciald pentru
evaluarea pluralitatii pietei audiovizuale. Aceasta presupune oferirea informatiilor despre actionari,
structura proprietatii, interesele financiare si legaturile cu alte entitati. Aceste date sunt vitale pentru
a intelege influentele si relatiile economice din spatele serviciilor media. Un aspect esential in
asigurarea transparentei este monitorizarea si informarea publicului despre schimbadrile 1n structura
de proprietate a serviciilor audiovizuale.

La completarea formularului raportului anual, furnizorii de servicii media sunt obligati sa raporteze
modificarile in componenta si cota de participare, atat ale proprietarilor beneficiari, cat si ale
actionarilor/asociatilor, indicAnd data acestor modificari.

Conform datelor indicate in rapoartele anuale de activitate, in anul 2023, furnizorii de servicii media
audiovizuale au inregistrat modificari In structura proprietatii, in conformitate cu art. 25 alin. (5) din
CSMA furnizorii de servicii media au obligatia sa solicite in scris acordul Consiliului
Audiovizualului pentru orice modificare in documentele si in datele declarate prevazute la alin.(4)
lit.c)—e) —,.lit. ¢): datele de identificare ale actionarilor si ale asociatilor pand la nivel de persoand
fizicad sau juridica, cu exceptia actionarilor si asociatilor care sunt societati pe actiuni cu actiuni la
purtator sau listate la bursele de valori internationale”.

Astfel ca, pe parcursul anului 2023, conform informatiilor continute in rapoartele de activitate dar
si comparate cu informatiile detinute de CA, au fost inregistrate 5 modificari in structura proprietatii
furnizorilor de servicii media audiovizuale, fatd de 9 care au fost Inregistrate in anul 2022.

Dintre cei 5 furnizori care au inregistrat modificari, doar unul ( ,MEDIA PLATFORM” SRL) a
solicitat si a primit acordul Consiliului, in privinta celorlalti 4 furnizori CA s-a autosesizat si a fost
initiata procedura de control, in rezultatul controlului acestia fiind sanctionati in conformitate cu
prevederile Codului serviciilor media audiovizuale nr. 174/2018, pentru nerespectarea prevederilor
licentei de emisie prin neindeplinirea obligatiei previzute la art. 25 alin. (5) din Cod.®

7. Capitalul social

Codul Civil nr. 1107/2002 defineste la art. 251, notiunea de capital social ca fiind acea componenta
a stabilitd la crearea unei entitati juridice care determina valoarea minima a activelor pe care trebuie
sa le detina societatea comerciala. Cu alte cuvinte, capitalul social reprezinta suma/sumele de bani
aportate de catre actionari sau asociati pentru infiintarea si functionarea unei societdti comerciale.
Acesta serveste ca o rezerva financiard de baza care asigura capacitatea entitatii de a-si desfasura
activitatile, de a face fata obligatiilor si de a sustine dezvoltarea si cresterea acesteia.

Odata cu modificarile Legii cu privire la societatile comerciale nr. 135/2007, a fost abrogat articolul
care prevedea suma minima pe care trebuia sd o aiba fiecare SRL, aceasta modificare se adreseaza
expres persoanelor juridice care activeaza sub forma juridica de societate cu raspundere limitata.
Modificari cu privire la capitalul social au fost introduse si in Legea cu privire la societatile pe
actiuni nr. 1134/1997, art. 38 alin. (2), conform modificarilor din 2020 asupra Legii privind

6 https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2023/11/D.377-din-17.11.2023-Cu-privire-la-rezultatele-
controlului-dispus-prin-Decizia-CA-nr.-322-din-13-octombrie-2023.pdf
https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2023/08/D.252-din-18.08.2023-Cu-privire-la-rezultatele-
controlului-efectuat-in-temeiul-Deciziei-CA-nr.-224-din-21.07.2023.pdf
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societdtile pe actiuni, a fost stabilit un termen pentru alinierea graduald a marimii minime a
capitalului social, pana la 1 ianuarie 2024

Pana la sfarsitul anului 2023, capitalul social al unei societati pe actiuni (SA) trebuia sa fie de cel
putin 600 000 de lei. Este important de mentionat cad legea prevedea o crestere treptatd a valorii
minime a capitalului social. Conform Registrului furnizorilor de servicii media de televiziune
detinut de CA, se regdseste si o societate pe actiuni (,, COTIDIAN” SA), care conform informatiilor
din raportul anual de activitate nu si-a majorat capitalul social, acesta raimanand exact ca cel din
2022.

In urma analizarii punctului 6 si compararii informatiilor aferente din raportul de activitate al
furnizorilor pentru anul 2023 si anul 2024, s-a constat faptul cad doar un furnizor si-a majorat
capitalul social (ICS “PRO Digital” SRL). (Informatii mai complexe referitoare la capitalul social
al furnizorilor de servicii media audiovizuale pot fi vazute la Anexa nr. 3).

8. Sursele de formare a bugetelor furnizorilor de servicii media audiovizuale in anul 2023

Conform modelului de raport anual de activitate a furnizorilor de servicii media, furnizorii au
declarat informatii complexe cu privire la sursele de formare a bugetului serviciilor media
audiovizuale, incluzand:

e venituri, cheltuieli, profit/pierdere Tn anul de raportare;
venituri, cheltuieli, profit/pierdere in anul precedent (2022) celui de raportare (2023) ;
venituri din vanziri de comuniciri comerciale’ si alte venituri din vanziri;
granturi;
donatii;
finantari din bugetul public national / local;
Tmprumuturi/credite;
alte surse de formare a bugetului serviciului media, inclusiv de peste hotare (obligatia de a
prezenta lista persoanelor fizice si juridice (institutii publice, partide politice, societdti
comerciale etc.) cu care furnizorul de servicii media, n anul de raportare, a incheiat

contracte de prestare a serviciilor si alte tipuri de contracte cu valoarea cumulativa mai mare
de 200 mii lei) ;

O baza diversificatd de venituri ajutd furnizorii de servicii media sa se adapteze mai usor la
schimbarile pietei media si sd rdmana competitivi. Avand venituri din diverse surse permite
furnizorilor de servicii media sd experimenteze si sa implementeze strategii de marketing si vanzari
variate, adaptandu-se astfel mai bine nevoilor pietei si preferintelor consumatorilor.

Combinarea fondurilor din surse publice, cum ar fi granturi, finantari din bugetul national/local sau
fonduri europene, cu surse private, cum ar fi comunicarile comerciale audiovizuale, inclusiv
publicitate (in conformitate cu art. 62 din CSMA), donatiile, poate crea un model de afaceri
sustenabil si robust. Daca un furnizor de servicii media se bazeaza prea mult pe un singur finantator,
poate exista riscul ca acesta sa influenteze continutul editorial. Veniturile din mai multe surse pot
reduce riscul de influentd nedorita si pot sprijini un jurnalism independent si obiectiv.

Pentru a asigura sustenabilitatea si succesul pe termen lung, furnizorii de servicii media audiovizuale
ar trebui sd urmareasca diversificarea surselor de venit, minimizand astfel riscurile si maximizand
oportunitatile de crestere si inovatie si nu in ultimul rdnd de a crea un produs calitativ pliat pe
necesitatile consumatorilor de servicii media audiovizuale.

" Art. 62 din CSMA.


https://consiliuaudiovizual.md/registers/registrul-furnizorilor-de-servicii-media-de-televiziune/

8.1. Bugetul serviciilor media audiovizuale pentru anul 2023

8.1. (a) Bugetul serviciilor media audiovizuale pentru anul 2023 (furnizori de servicii media
audiovizuale locali si neclasificati — clasificati conform deciziei CA nr. 100 din 30.03.2022).

In aceasti categorie se incadreaza 8 servicii media audiovizuale, respectiv 8 furnizori (,,ALBASAT”
SRL - ,,ALBASAT”, ,,POPAS MUZICAL” SRL - ,,POPAS TV”, ,,Constanta Media” SRL -,,3,14
TV”, ,AER-COMUNICATIE GRUP” SRL - ,,GOLD TV”, Fundatia ,,Roma Awareness - ,,NOAH
TV”, ,BEST WAY MEDIA” SRL - ,,SPECIAL TV” si ,,LV-Topal” SRL - ,,BAS TV”, ,Media
Platform” SRL - ,,TV9 (TV Noua).

a) Venituri

Conform informatiilor continute in rapoartele anuale de activitate, dintre cei 8 furnizori doar 4 dintre
acestia au declarat ca au avut venituri in anul 2023. Veniturile au fost cuprinse intre 6 000 de lei si
2 375 456 de lei in anul 2023. Daca este sa ne raportam la veniturile furnizorilor ale caror servicii
media audiovizuale au fost clasificate ca locale sau nu au fost clasificati, in anul 2022, doar doi
furnizori au Tnregistrat venituri, cu valori cuprinse intre 261 979 de leisi 1 783 119 de lei.

Diagrama 4. Veniturile furnizorilor de servicii media audiovizuale clasificati ca locali si ale
celor neclasificati (2022-2023)

ALBASAT POPASTV @ 3,14TV GOLDTV = NOAHTV SPECIALTV| BASTV TVS
m2022 261979 0 0 0 0 0 1783119 0
2023 497601 6000 0 0 0 0 2375456 30836

Astfel ca, in cazul celor 4 furnizori care au inregistrat venituri pe parcursul anului 2023, acestea s-au
majorat in cazul ,,BAS TV” - 34% si ,,ALBASAT” - 89,94%.

Suma totala a veniturilor furnizorilor de servicii media audiovizuale locali si neclasificati
pentru anul 2023 — 2 909 893 de lei, fata de 2 045 098 de lei pentru anul 2022, raportat la anul
2022 in anul 2023 suma veniturilor a indicat o majorare de 9%.
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b) Cheltuieli

In cazul furnizorilor locali si cei neclasificati, in anul de raportare, suma cheltuielilor s-a ncadrat
intre 0 lei si 1 674 719 de lei, comparativ cu anul 2022 unde suma cheltuielilor era Intre 0 lei si 2 320
556 de lei, adica in anul de raportare suma cheltuielilor suportate de catre furnizorii de servicii media
audiovizuale a scizut cu 28% fatd de anul 2022. In ambele cazuri, valoarea maximi a sumei
cheltuielilor ii revine aceluiasi furnizor (,,LV-Topal” SRL - ,,BAS TV”).

Diagrama S. Cheltuielile furnizorilor de servicii media audiovizuale clasificati ca locali si ale
celor neclasificati (2022-2023)

ALBASAT | POPASTV 3,141V GOLDTV = NOAHTV SPECIALTV | BASTV V9
W 2022 481250 78000 0 0 0 542 2320556 0
2023 373663 85450 0 50 0 1303 1674719 56442
w2022 m2023

Totodata, se constata cd, in cazul a 3 furnizori cheltuielile inregistrate in 2023 au crescut fata de
anul 2022: ,,POPAS TV” — cu 10%, ,,SPECIAL TV” — cu 140%. Doi furnizori au inregistrat
cheltuieli mai mici fatd de anul precedent celui de raportare: ,,ALBASAT” — mai mici cu 23% iar
»BAS TV” - mai mici cu 39%. De asemenea, alti doi furnizori au indicat in raportul anual de
activitate ca nu au inregistrat cheltuieli atat pe parcursul anului 2023 cét si pe parcursul anului 2022.
Comparativ cu anul 2022 in care a declarat O cheltuieli, furnizorul serviciului media audiovizual
,GOLD TV” a indicat ca, pe parcursul anului 2023 a inregistrat cheltuieli In marime de 50 de lei,
situatie asemdnatoare si in cazul furnizorului serviciului media audiovizual ,,TV9”, unde au fost
inregistrate cheltuieli de 56 442 de lei fata de 0 Tn anul precedent celui de raportare.

Suma totald a cheltuielilor inregistrate de furnizorii de servicii media audiovizuale locali si
neclasificati pentru anul 2023 — 2 191 627 de lei, iar pentru anul 2022 suma cheltuielilor a fost
de 2 135 085 lei, indicand o majorare a cheltuielilor cu 36% fata de anul 2022.

c) Profit/Pierderi

Dintre cei 8 furnizori, doi au inregistrat profit si patru furnizori au inregistrat pierderi, doi dintre
care au inregistrat pierderi si in anul 2022. Doi furnizori nu au Inregistrat nici profit si nici pierderi.
Suma totald a profitului pentru anul 2023 a constituit 71 249 de lei, iar in anul 2022 — 108 400 de
lei. In anul 2023 suma profitului a scazut cu 35% fata de anul 2022.

Suma totald a pierderilor Inregistrate in anul 2023 de catre furnizori a constituit -98 559 de lei, fata
de -197 676 suma pierderilor Tnregistrate in anul 2022. Sub aspect comparativ, suma pierderilor a
scazut cu 63%, fatd de anul precedent celui de raportare.
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Diagrama 6. Profitul/Pierderile furnizorilor de servicii media audiovizuale clasificati ca locali
si ale celor neclasificati

CoTve
BASTV
SPECIALTV |
NOAH TV
GOLD TV
3,14 TV
-~ POPASTV
. ABASAT
ALBASAT | POPASTV 3,14 TV GOLD TV NOAH TV | SPECIAL TV BAS TV TV9
m 2023 16351 -72000 0 -50 0 -1303 54898 -25606
w2022 -111684 -85450 0 0 0 -542 108400 0

8.1. (b) Bugetul serviciilor media audiovizuale pentru anul 2023 (furnizori de servicii media
audiovizuale regionali — clasificati conform deciziei CA nr. 100 din 30.03.2022).

In aceasti categorie se incadreaza 7servicii media audiovizuale, respectiv 7 furnizori: ,,BIZIM AIDINIC”
SRL - ,, ATV”, ,PRO MEDIA” SRL - ,Media TV”, ,URANIA FM” SRL - ,NTS”, ,MAR-SOR TV”
SRL - ,SOR - TV”, ,Studio-L” SRL - ,,Studio-L”, Cooperativa ,Molodosti” - ,, TV Elita”, SC
L,SATELROM-TV” SRL - ,,TV DROCHIA”.

a) Venituri

Conform informatiilor continute in rapoartele anuale de activitate, toti furnizorii au declarat ca au
nregistrat venituri in anul 2023. Veniturile au fost cuprinse Tntre 39 380 de lei si 2 339 388 de lei in anul
2023. Daca este sa ne raportam la veniturile furnizorilor ale caror servicii media audiovizuale au fost
clasificate ca regionale, in anul 2022, dintre cei 9 furnizori doar unul nu a Tnregistrat venituri. Suma
veniturilor pentru anul 2022 a fost cuprinsa intre 45 692 de lei si 1 626 141 de lei.

Diagrama 7. Veniturile furnizorilor de servicii media audiovizuale clasificati ca regionali
(2022-2023)

ATV Media TV NTS SOR-TV Studio-L TV Elita TV DROCHIA
w2023 39380 780103 105411 332892 2339388 1745773.95 @ 324593.16
m 2022 45692 552368 103972 341119 1626141 734727.45 318786.3

m 2023 m2022
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b)

Veniturile totale ale furnizorilor de servicii media audiovizuale regionali in 2023 au constituit
5667 540 de lei, cu 53% mai mult fata de 2022, cand au fost de 3 722 805,75 lei.

Cheltuieli
Tn anul de raportare, cheltuielile furnizorii regionali au variat ntre 62 505 de lei si 2 287 068 lei,
comparativ cu 2022, cand erau intre 0 lei si 1 608 484 lei. In total, cheltuielile au crescut cu 43% fata

de 2022.

Diagrama 8. Cheltuielile furnizorilor de servicii media audiovizuale clasificati ca regionali
(2022-2023)

-IIIIII
TV

#ATV »Media TV SNTS »SOR-TV »Studio-L ,TV Elita DROCHIA”

m 2022 107893 652500 288062 503119 1608484 734727.45 @ 319701.91
2023 62505.11 797740 453176 293439 2287068 | 1745773.95 366475.8

m 2022 w2023

Totodatd, se constata ca, in cazul a 5 furnizori, cheltuielile inregistrate in 2023 au crescut fatd de anul
2022: ,Media TV” — cu 23%, ,,NTS” — cu 58%, ,,Studio-L” — cu 43%, ,, TV Elita” — cu 138% si ,,TV
DROCHIA” — cu 15% . Doi furnizori au inregistrat cheltuieli mai mici fatd de anul precedent celui
de raportare: ,,ATV” — mai mici cu 42% iar ,,SOR - TV”- mai mici cu 42%.

Suma totala a cheltuielilor inregistrate de furnizorii de servicii media audiovizuale regionali
pentru anul 2023 - 6 006 177,86 de lei iar pentru anul 2022 suma cheltuielilor a fost de 1 608
484,00 lei, respectiv suma cheltuielilor pentru anul 2023 s-a majorat cu 265% fata de anul 2022.

Profit/Pierderi

Dintre cei 7 furnizori regionali doi au inregistrat profit si patru furnizori au inregistrat pierderi trei
dintre care au inregistrat pierderi si Tn anul 2022. Un furnizor nu a inregistrat nici profit si nici pierderi
pentru anul 2023 si anul 2022. Suma totala a profitului pentru anul 2023 a constituit 91 773 de lei, iar
in anul 2022 — 17 657 de lei. In anul 2023 suma profitului a crescut cu 420% fati de anul 2022.
Suma totala a pierderilor inregistrate in anul 2023 de catre furnizori a constituit -430 409 de lei, fata
de -509 338 de lei in anul 2022. Sub aspect comparativ, pierderile au scazut cu 12%, fatd de anul
precedent celui de raportare.
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Diagrama9. Profitul/Pierderile furnizorilor de servicii media audiovizuale clasificati ca
regionali
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-250000 2022
-300000
-350000

-400000
ATV ,Media TV” ,NTS” »,SOR - TV” »Studio-L” ,TV Elita” , TV DROCHIA”

W 2023 -23125.11 -17637 -347765 39453 52320 0 -41882.64
2022 -62201 -100132 -184090 -162000 17657 0 -915.59

8.1. (c) Bugetul serviciilor media audiovizuale pentru anul 2023 (furnizori de servicii media
audiovizuale nationali — clasificati conform deciziei CA nr. 100 din 30.03.2022).

In aceasti categorie se incadreazi 38 servicii media audiovizuale, respectiv 9 furnizori:

,,MEDIA PRODUCTION TV” SRL -,,7 TV”, ,, TELESISTEM TV” SRL - ,,Accent TV”, ,,JEVISE”
SRL - ,,Agro TV Moldova”, ,HONESTAS” SRL - ,AXIAL TV”, ,,BUSUIOC MEDIA” SRL -
,.Busuioc TV”, , Telestar Media” SRL -,,CANAL 27, , Telestar Media” SRL -,,CANAL 3”, , MEDIA
CONTENT DISTRIBUTION” SRL - ,,Canal 5, ,,Canal Regional” SRL - ,,Canal Regional” , ,,A.
VIDEO-CONTENT” SRL - ,,Cinema 17, PP ,Exclusiv Media” SRL - ,Exclusiv TV”, Institutia
Privata Studio de Televiziune ,,VIZIUNEA LIBERA” - ,GLOBAL 24”, ,, GURINEL MEDIA” SRL
-,,Gurinel TV”, ,MEDIA PRO GROUP” SRL -, ITV”, ICS ,REFORMA ART” SRL -, Jurnal TV”,
,.REAL RADIO” SRL - ,MEGA TV”, ,SELECTCANAL — TV” SRL - ,N4”, ,NOROC MEDIA”
SRL - ,NOROC TV”, ,,SFC MEDIA” SRL -,,One TV”, ,,ARCHIDOC GROUP” SRL - ,,ORIZONT
TV”, ,,General Media Group Corp” SRL- ,PRIME”, ,NAVINFO” SRL - ,,Privesc.Eu TV”, ics
,,PRODIGITAL” SRL - ,PRO TV CHISINAU”, ,,General Media Group Corp” SRL- ,,Publika TV
7 L,BRIGHT COMMUNICATIONS” SRL - ,,R Live TV”, ,,SFC MEDIA” SRL - ,Star TV”,
»TEZAUR FOLC” SRL -,TEZAUR TV”, Asociatia Obsteascd ,,Media Alternativa” - ,,TV 8”,
L,COTIDIAN” SA - ,,TVC 217, Societatea Romana de Televiziune- ,, TVR Moldova”, ,VOCEA
MEDIA” SRL - ,,Vocea Basarabiei TV”, AO ,, FEDERATIA MOLDOVENEASCA DE FOTBAL” -
»We Sport TV”, .STATIS TV” SRL - ,,ZONA M”, ,BRAVO TV” SRL - ,BRAVO TV”, ,TV-
Comunicatii Grup” SRL - ,RTR Moldova”, ,MEDIA RESURSE” SRL- , TV6”, PP ,Exclusiv
Media” SRL - ,NTV”, , REAL RADIO” SRL - ,FAMILIA”.

Conform informatiilor continute in rapoartele anuale de activitate, 5 furnizorii au declarat ca nu au
inregistrat venituri in anul 2023. Tn cazul furnizorilor care au inregistrat venituri, sumele acestora au
fost cuprinse intre 80 340 de lei si 46 170 176 de lei in anul 2023. Daca este sa ne raportam la
veniturile furnizorilor nationali, Tn anul 2022, dintre cei 38 de subiecti, 6 nu au inregistrat venituri.
Suma veniturilor pentru anul 2022 a fost cuprinsa intre 17 080 de lei si 42 944 796 de lei. Un numar
de 22 de servicii au inregistrat venituri mai mari comparativ cu anul 2022.
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Diagrama 10. Veniturile furnizorilor de servicii media audiovizuale clasificati ca nationali
(2022-2023)

50,000,000
45,000,000
40,000,000
35,000,000
30,000,000
25,000,000
20,000,000
15,000,000
=] . | 1 “\ Il
5,0001008 I- I | [ | I- — = II - I il in II i I ll II - | I - - [ 1]
© NS 5355555550550 35358 0005555 %b5c
M R T R L
253333925285 fr ga8tgEsing R3EdREs: &
<> Ya s d oY A =4 o 2 a * i x § 9 0 x
A A C AT T RER R
< ‘ “ 3
2
W 2023 W2022
Tabelul 1. Veniturile furnizorilor de servicii media audiovizuale clasificati ca nationali (2022-
2023)
SMA 2023 2022
1. ,,7TV” 4.712.924,00 lei 1.025.000,00 lei
2. ,Accent TV” 4.501.616,69 lei 23.985.021,00 lei
3. ,AgroTV
Moldova” 2.461.457,00 lei 2.435.110,00 lei
4. L,AXIALTV” 0,00 lei 0,00 lei
5. ,Busuioc TV” 1.389.455,07 lei 847.756,37 lei
6. ,,CANAL?2” 1.777.114,25 lei 3.459.065,93 lei
7. ,CANAL 3” 1.741.828,41 lei 3.267.482,23 lei
8. ,Canal5” 5.081.298,94 lei 829.181,86 lei
9. ,,Canal Regional” 87.600,00 lei 327.243,00 lei
10. ,,Cinema 1” 15.562.318,00 lei 1.195.000,00 lei
11. ,,Exclusiv TV” 8.494.238,00 lei 7.713.000,00 lei
12. ,,GLOBAL 24” 0,00 lei 0,00 lei
13. ,,Gurinel TV” 848.848,72 lei 479.683,65 lei
14. ,ITV” 3.005.059,20 lei 2.689.826,20 lei
15. ,,Jurnal TV” 37.517.596,00 lei 34.076.468,00 lei
16. ,MEGATV” 3.500.397,19 lei 2.237.887,33 lei
17. ,,N4” 8.687.720,15 lei 4.004.218,17 lei
18. ,NOROC TV” 3.479.356,00 lei 15.235.795,00 lei
19. ,,One TV” 206.001,70 lei 0,00 lei
20. ,,ORIZONT TV” 11.372.325,72 lei 17.080,00 lei
21. ,,PRIME” 12.586.134,84 lei 20.225.678,86 lei
22. ,,Privesc.Eu TV” 0,00 lei 0,00 lei
23. ,PROTV 38.046.715,00 lei 32.004.684,00 lei
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CHISINAU”
24. ,,Publika TV ” 3.005.450,71 lei 5.078.482,36 lei
25. ,R Live TV” 4.848.252,54 lei
26. ,,Star TV” 0,00 lei
27. ,TEZAUR TV” 357.297,00 lei 543.828,00 lei
28. ,,TV 8” 27.632.942,00 lei
29. ,,TvVC21” 340.916,00 lei
30. ,,TVR Moldova” 42.944.796,00 lei
31. ,,Vocea Basarabiei

TV” 10.727.396,00 lei
32. ,,We Sport TV” 0,00 lei
33. ,ZONA M” 18.300,00 lei
34. ,BRAVO TV” 0,00 lei 439.257,00 lei
35. ,,RTR Moldova” 392.602,00 lei 13.059.039,00 lei
36. ,,TV6” 12.511.948,20 lei 16.087.676,40 lei
37. ,NTV” 0,00 lei 13.566.000,00 lei
38. ,,FAMILIA” 1.674.475,30 lei

Bl - servicii care au inregistrat venituri mai mici in anul 2023 comparativ cu anul
2022,

I - servicii care au inregistrat venituri mai mari in anul 2023 comparativ cu anul
2022

Suma totala a veniturilor a furnizorilor nationali de servicii media audiovizuale pentru anul
2023 a constituit 299 227 888,65 de lei, comparativ cu anul 2022 unde a fost inregistrata suma
de 293 016 542,20 de lei, adica cu 3% mai mult.

b) Cheltuieli

In cazul furnizorilor nationali, in anul de raportare, cifra cheltuielilor s-a incadrat intre 6 868 de lei si
45 996 809 de lei, comparativ cu anul 2022 unde suma cheltuielilor era intre 12 540 lei si 42 976 399
de lei. Adica in 2023 cheltuielile suportate de catre furnizorii nationali de servicii media audiovizuale
au crescut cu 7% fatd de anul 2022. Suma cheltuielilor s-a majorat considerabil in cazul a 23 de
furnizori.

Cheltuielile totale ale furnizorilor nationali de servicii media audiovizuale au fost de 341 971
659,06 lei in 2023, cu 12,7% mai mari fata de cele din 2022, care au constituit 42 976 399 lei.
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Diagrama 11. Cheltuielile furnizorilor de servicii media audiovizuale clasificati ca nationali
(2022-2023)
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Tabelul 2. Cheltuielile furnizorilor de servicii media audiovizuale clasificati ca nationali
(2022-2023)

SMA 2023 2022
w1 TV?” 6.309.188,00 lei 697.783,00 lei
»Accent TV?” 9.190.137,28 lei 23.449.828,00 lei
»Agro TV Moldova” | 3.313.734,00 lei 3.426.779,00 lei
»AXIAL TV?” 28.328,00 lei 48.252,00 lei
,Busuioc TV” 1.297.032,83 lei 881.164,49 lei
»CANAL 2” 2.783.833,65 lei 6.638.860,86 lei
»CANAL 3” 2.176.045,96 lei 6.351.786,24 lei
,»Canal 5” 7.312.523,70 lei 1.615.699,18 lei

»Canal Regional”
»Cinema 1”
HExclusiv TV”
»GLOBAL 24”
»Gurinel TV”
»ITV”
wJurnal TV”
+MEGA TV”
”N4”
»NOROC TV”
»One TV”
»ORIZONT TV”
»PRIME”
wPrivesc.Eu TV”
»PRO TV
CHISINAU”
»Publika TV ”
»R Live TV”
Hotar TV”
»TEZAUR TV”
»1V 8”
»1TVC 217
»ITVR Moldova”
,»vocea Basarabiei
TV”
»We Sport TV”
»ZONA M”
»BRAVO TV”
»RTR Moldova”
»1V6”
»NTV?”
LFamilia”

I - servicii care au Tnregistrat cheltuieli mai mici in anul 2023 comparativ cu

156.998,00 lei
18.840.570,00 lei
9.249.483,00 lei
0,00 lei
794.784,90 lei
3.866.453,12 lei
35.883.636,00 lei
4.281.845,80 lei
6.929.636,39 lei
4.251.664,00 lei
1.763.575,84 lei
11.492.650,76 lei
16.125.964,19 lei
0,00 lei
38.167.116,00 lei

3.003.562,06 lei
8.814.593,12 lei
1.763.575,84 lei
917.790,00 lei
39.279.028,00 lei
944.790,00 lei
45.996.809,00 lei
34.751.423,00 lei

4.332.103,00 lei
20.690,24 lei
6.868,00 lei
565.536,00 lei
14.729.267,07 lei
0,00 lei

anul 2022.

Bl - servicii care au Tnregistrat cheltuieli mai mari n anul 2023 comparativ cu

anul 2022

436.265,00 lei
662.492,00 lei
8.349.000,00 lei
0,00 lei
648.964,54 lei
1.837.929,38 lei
27.955.213,00 lei
5.841.310,10 lei
6.335.652,45 lei
18.317.207,00 lei
47.928,00 lei
12.540,00 lei
28.794.473,82 lei
0,00 lei
32.299.578,00 lei

3.418.991,28 lei
4.451.747,94 lei
47.928,00 lei
1.232.812,00 lei
29.155.228,00 lei
890.750,00 lei
42.976.399,00 lei
16.944.206,00 lei

100.000,00 lei
19.023,17 lei
586.657,00 lei
18.099.476,00 lei
19.017.257,31 lei
12.083.000,00 lei
287.577,74 lei



d) Profit/Pierderi

Dintre cei 38 furnizori 10 au inregistrat profit, iar 25 de furnizori au Tnregistrat pierderi 18 dintre care
au inregistrat pierderi si in anul 2022. Furnizorii serviciilor media audiovizuale ,,Jurnal TV”, ,,Publika
TV ”si R Live TV” au inregistrat profit atat in anul 2023 cat si in anul 2022. Trei furnizori nu au
inregistrat profit/pierderi pentru anul 2023 iar doi dintre acestia nu au inregistrat profit/pierderi nici
in anul 2022 (,,Privesc.Eu TV”, ,GLOBAL 24”). Suma totald a profitului pentru anul 2023 a
constituit 5 606 115,96 de lei, iar in anul 2022 — 13 538 275,44 de lei.

in anul 2023 suma profitului a scizut cu 59% fati de anul 2022.

Suma totala a pierderilor inregistrate in anul 2023 de citre furnizori a constituit - 39 687 945,30
de lei, fata de - 44 168 579,67 in anul 2022. Sub aspect comparativ, suma pierderilor a scizut cu

10%, fata de anul precedent celui de raportare.

Diagrama 12. Profitul/Pierderile furnizorilor de servicii media audiovizuale clasificati ca

nationali (2022-2023)
I |

i

Tabelul 3. Profitul /Pierderile furnizorilor de servicii media audiovizuale clasificati ca

nationali (2022-2023)

,GLOBAL 24”

”
L2urnal TV esss—

il

w2023 w2022

,Privesc.Eu TV”

»Publika TV 7 ee—

SR Live TV nm—

,TVR Moldovati me—

,, TEZ AR e
o TVE

LZONA M” | ——

SNTV”  s—

,, Fa P it ——

SMA 2023 2022
21TV -1.596.264,00 lei 327.217,00 lei
»Accent TV” -4.688.520,59 lei 535.193,00 lei
»Agro TV Moldova” -852.276,00 lei 991.669,00 lei
»AXIAL TV” -28.328,00 lei -48.252,00 lei
»,Busuioc TV” -273.408,12 lei
,»CANAL 2” -1.006.719,40 lei -3.646.460,97 lei
»CANAL 3” -434.217,55 lei -3.084.304,01 lei
»Canal 5” -2.285.724,76 lei -786.517,32 lei
»Canal Regional” -69.398,00 lei -109.022,00 lei
»,Cinema 1” -3.278.252,00 lei 532.508,00 lei
»Exclusiv TV” -755.245,00 lei -636.000,00 lei
,GLOBAL 24" 0,00 lei 0,00 lei
»Gurinel TV” -169.280,89 lei
STV -861.393,92 lei -851.896,82 lei
»urnal TV” 1.632.960,00 lei 6.121.255,00 lei
»MEGA TV” -880.848,61 lei -3.603.422,77 lei
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»N4”
»,NOROC TV”
,One TV”
»ORIZONT TV”
»PRIME”
,Privesc.Eu TV”
,PRO TV CHISINAU”
,Publika TV”
»R Live TV”
,Star TV”
»TEZAUR TV”
,TV 8”
»TVC 21”
»TVR Moldova”
,Vocea Basarabiei TV”
,»We Sport TV”
»ZONA M”
,BRAVO TV”
»RTR Moldova”
»TV6”
SNTV”
,Familia”

1.758.083,76 lei
-772.308,00 lei
-1.557.574,14 lei
-120.325,00 lei
-3.539.829,35 lei
0,00 lei
-120.401,00 lei

-1.624.076,78 lei

-297.774,00 lei

-15.461.778,00 lei
-3.852.103,00 lei

-6.868,00 lei
-172.934,00 lei
-2.217.318,87 lei
0,00 lei
-1.002.721,36 lei

-2.331.433,73 lei
-3.081.412,00 lei
-47.928,00 lei
4.540,00 lei
-8.568.794,96 lei
0,00 lei
-294.895,00 lei
1.659.491,28 lei
396.504,60 lei
-47.928,00 lei
-688.948,00 lei
-1.522.286,00 lei
-549.834,00 lei
-31.604,00 lei
-6.216.810,00 lei
100.000,00 lei
-723,17 lei
-147.400,00 lei
-4.500.437,00 lei
-2.929.580,91 lei
1.483.000,00 lei
1.386.897,56 lei

I - servicii care au inregistrat pierderi in anul 2023/2022.
B - servicii care au inregistrat profit in anul 2023/2022.

Tendintele generale in evolutia bugetelor furnizorilor de servicii media

In urma analizarii bugetului furnizorilor de servicii media audiovizuale (FSMA) pentru anul 2023
sub aspect comparativ cu anul 2022 se observa urmatoarele tendinte:

- Veniturile au crescut cu 3,9%.

- Cheltuielile au inregistrat o crestere de 6,2%.

- Profitul a scazut semnificativ cu 58%.

- Pierderile au crescut cu 11% (pentru mai multe detalii a se vedea tabelul 4).

Desi veniturile furnizorilor de servicii media audiovizuale au crescut semnificativ in 2023 fata de
2022, aceasta crestere nu a fost suficienta pentru a acoperi majorarea cheltuielilor, care au crescut si

ele, dar intr-un ritm mai lent. Drept urmare, profitul a scazut, iar pierderile au continuat sa creasca.

Tabelul 4. Tendintele evolutiei bugetelor furnizorilor de servicii media (2022-2023)

Bugetele FSMA 2022 2023 Crestere / Scadere
(%)

Venituri \ 298 784 445,95 |ei 310 481 951,04 lei +3,9%

Cheltuieli \ 330.309.431,86 lei 350.914.626,92 lei +6,2%

Profit \ 13.664.331,84 lei 5.769.137,95 lei -58%

Pierderi \ -43.451.591,71 lei -48.004.890,08 lei +11%
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Diagrama 13. Tendintele evolutiei bugetelor furnizorilor de servicii media (2021,2022,2023)
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8.2. Sursele de formare a bugetului serviciilor media audiovizuale pentru anul 2023
a)Venituri din comunicari audiovizuale comerciale

Conform art. 62 alin. (2) din CSMA, furnizorii de servicii media au dreptul de a difuza diverse forme
de comunicari comerciale audiovizuale, inclusiv sponsorizare, publicitate, teleshopping, plasare de
produse, autopromovare, publicitate interactiva, publicitate prin ecran partajat, publicitate virtuald,
sponsorizare virtuala si alte forme de comunicari comerciale audiovizuale. Aceste tipuri de
comunicdri comerciale reprezintd surse esentiale de venit pentru furnizorii de servicii media,
permitandu-le sd isi sustind activitatea si sa raimana competitivi pe piata.

Tn raportul anual de activitate, furnizorii de servicii media trebuie sa declare sumele incasate din
comunicdri comerciale si sd indice procentul acestora din venitul total.

Conform datelor declarate in raport, in cazul a 12 servicii media audiovizuale, Tn anul 2023 veniturile
din vanzari comerciale au reprezentat unica sursa de venit in proportie de 100%. Totusi, exista si
situatii unde aceste venituri reprezintd doar o mica parte din venitul total (ex. 1,30%, 1,40%),
sugerand ca acesti furnizori nu depind de veniturile din vanzari comerciale sau efectiv nu le pot
atrage ceea ii face mai putin vulnerabili la schimbarile din piata publicitatii din Republica Moldova.

Sumele incasate din comunicarile comerciale variaza considerabil, de la cateva sute de lei la zeci de
milioane de lei. Acest lucru indica diferente mari intre furnizorii de servicii media in ceea ce priveste
capacitatea lor de a atrage venituri din aceste surse.

Suma totald incasati de citre furnizorii de servicii media audiovizuale din vanziri de

comunicari comerciale in anul 2023 este de 182 824 724,98 de lei, adica 58,9% din suma totala
a veniturilor.
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b) Alte venituri din vanzari (activitate de baza)

Analizand datele privind alte venituri din vanzari din activitatea de baza, am observat ca, veniturile
provin dintr-o varietate de surse, inclusiv publicitate online, servicii de productie, filmari si reportaje,
inchirierea de echipamente si drepturi de retransmisie. Aceasta aratd ca furnizorii de servicii media
isi diversifica sursele de venit pentru a maximiza castigurile.

Procentul din venitul total variaza semnificativ, de la 0% pana la 100%. Unele venituri reprezinta o
parte foarte mica din totalul veniturilor, sugerand ca acestea nu sunt surse majore de venit pentru
respectivii furnizori.

Veniturile care constituie procente mari din venitul total, cum ar fi 45,83% din dreptul pentru
retransmisie postului sau 63,48% din producerea spoturilor video si editare muzicald, indicd o
dependenta considerabila de aceste activitati.

Venituri importante includ 5 269 355 lei din publicitate online, taxa de autorizare si servicii de
telecomunicatii (14,00% din venitul total), precum si 3 264 276,68 lei din servicii de deservire tehnica
si producerea programelor televizate (26,09% din venitul total).

Alte contributii notabile includ 2 328 818,14 lei din dreptul pentru retransmisie postului (45,83%) si
1 917 654 lei din servicii de televiziune (25,30%).

Veniturile din filmari, producere de emisiuni si reportaje sunt semnificative pentru anumite entitati,
cum ar fi 78 489,50 lei (24,18%) si 88 206,87 lei (5,05%).

Serviciile de productie filme si alte activitati legate de productia media contribuie de asemenea la
veniturile totale.

Veniturile din operatiuni cu active si venituri financiare sunt de asemenea raportate, cu exemple
precum 392 602 de lei (100%) si 273 200 de lei (1,80%).

Suma totala a veniturilor din vanzari altele deciat vanzari comerciale este de 15 760 808,98 de
lei adica 5,1% din suma totala a veniturilor pentru anul 2023.

¢) Granturi

Conform informatiilor indicate in rapoartele anuale, cu referire la granturi, in cazul a 6 servicii media,
granturile primite reprezintd intre 50% si 100% din veniturile totale, acesta fiind un indicator al
dependentei mare de granturi, ceea ce ar putea pune presiune pe diversificarea surselor de finantare,
prin crearea tendintei de a miza pe granturile primite fara a depune efort in atragerea veniturilor din
vanzari de comunicari comerciale.

Entitatile care au oferit granturi sunt variate si includ organizatii internationale si locale, cum ar fi
Internews Europe, Internews Network, US Department of State, Independent Media House AO,
People in Need, HelpAge International, NATO, DRRM, Helvitas Moldova, APIl, US Embassy
Moldova, USAID, CJI, CFLI Canada si altele. Granturile cu valori mai mari sunt oferite de entitati
mari si internationale.

Dintre cele 53 de servicii media audiovizuale doar 10 au accesat granturi, suma totala a acestora
este de 40 745 465,26 de lei adica 13,1% din suma totala a veniturilor pentru anul 2023.

d) Donatii
Conform informatiilor indicate in rapoartele anuale, cu referire la donatii, doar 3 servicii media
audiovizuale au beneficiat de donatii. Donatiile au fost acordate de catre proprietarii beneficiari ai

serviciilor media audiovizuale, ,,Moldtelecom™ SA, ,,Premier Energy” ICS SRL, AO ,,Asociatia
pentru sustinerea initiativelor Comunitare si Sportului”.
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Suma totala a acestora este de 170 862 de lei si reprezinta 0,06% din suma veniturilor totale ale
furnizorilor pentru anul 2023.

e) Finantari din bugetul public national/local

Conform informatiilor indicate in rapoartele anuale, cu referire la finantari din bugetul public
national/local s-a constatat ca doar 4 servicii media audiovizuale si-au format suma totald a
veniturilor inclusiv din bani proveniti din sistemul public national sau local. Mentionam ca, nici un
serviciu media audiovizual care a fost clasificat ca national, nu a primit finantari din bugetul public
national sau local. In cea mai mare parte, aceste finantiri au fost acordate de primarii si Consilii
raionale. Suma totala a finantirilor din bugetul public national/local este de 393 549 de lei,
reprezentand 0,13% din suma totald a veniturilor pentru anul 2023.

f) Tmprumuturi/ credite

Un numar de 20 de servicii media audiovizuale au luat imprumuturi, fie de la persoane fizice - 13 fie
de la persoane juridice - 7. Este de mentionat faptul ¢, in lista persoanelor fizice sau juridice care au
oferit imprumuturi/credite este mentionata doar 0 companie de creditare (SFF LEASING FINANCE
SRL). Tn cazul a 4 dintre acestea, suma imprumuturilor a reprezentat intre 90% - 100% din veniturile
inregistrate pentru anul de raportare. In cea mai mare parte imprumuturile au fost acordate de
proprietarii beneficiari ai serviciilor media respective pe persoana fizica sau de alti proprietari
beneficiari a altor servicii media audiovizuale pe persoana fizica sau juridica, altele decat companiile
prin care detin serviciul media audiovizual.

Lista persoanelor juridice care au acordat imprumuturi: ,,Nova -TV” SRL, ,,Sun Constructie” SRL,
»Radio Star” SRL, ,,.Biotehnos” SRL, ,,Noroc Media” SRL, ,,HB Media” SRL, Fundatia INFO LIFE,
»Agroforta-M” SRL, ,,Uni Ted Media” SRL, ,,Aer Comunicatie”SRL, ,,Panesta Group” SRL.

Finantarea serviciilor media prin imprumuturi acordate de aceiasi proprietari beneficiari, fie prin
persoane fizice, fie prin alte companii detinute de acestia, implica riscuri semnificative legate de
sustenabilitatea financiara, transparenta, independenta editoriala si reputatia companiilor media.
Aceste riscuri necesitd o monitorizare atenta si masuri adecvate pentru a asigura viabilitatea pe termen
lung a serviciilor media si pentru a proteja interesele publicului si ale partenerilor de afaceri

Suma totala a imprumuturilor a fost de 21 701 156,82 lei, aceasta suma reprezentand 7% din
suma totala a veniturilor pentru anul 2023.

g) Alte surse de formare a bugetului, inclusiv de peste hotare

Dintre cele 53 de servicii media audiovizuale ale caror rapoarte au fost analizate, un numar de 7
servicii si-au format bugetul din alte surse. Surse de formare a bugetului, altele decét cele mentionate
la punctele de mai sus:

- Venituri investitionale si financiare — Veniturile din investitii si finante sunt de 1 073 672 de lei.

- Venituri din inchirierea bunurilor — 346 378 de lei si 175 780 de lei din darea in locatiune a
bunurilor imobile

- Finantare cu destinatie speciald (SRT - Societatea Romana de Televiziune) — 45 805 619 de lei.

- Venituri din vinzarea OMV (obiecte de mica valoare) si SD( scurtd duratd): 8 535,04 de lei din
vanzarea OMV si SD — 54 564,50 de lei din venituri calculate din diferenta de curs valutar

-Venituri de la Google — 238 836 de lei.

Suma totala a acestor venituri este de 47 703 384,54 de lei, aceasta suma reprezentand 15,36%
din suma veniturilor totale ale furnizorilor pentru anul 2023.
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h) Lista p.f. si p.j ( IP, PP, SC) cu care furnizorul de servicii media a incheiat contracte de
prestare a serviciilor sau alte contracte, cu valoarea cumulativd mai mare de 200 mii de lei.

,Casa Media Corp,, SRL - 14 mentiuni;

»Sales Platform” SRL - 6 mentiuni;

»Nova TV” SRL - 6 mentiuni;

,Moldtelecom,, SA - 6 mentiuni;

,Food Planet Restaurants” SRL - 5 mentiuni;
,Rebicon Plus” SRL - 4 mentiuni;

,»,MMG Advertising House” SRL - 3 mentiuni;
,»Top Shop Studio Moderna” SRL ICS - 3 mentiuni;
,» Starnet Solutii” SRL - 3 mentiuni;

»~Admixer Digital” SRL - 2 mentiuni;
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9. Concluzie

Majoritatea furnizorilor au respectat termenul limitd de prezentare a rapoartelor de activitate, cu
exceptia unui numar mic de cazuri in care au fost aplicate amenzi. Totodatd, CA a demonstrat
flexibilitate fatd de furnizorii care au Intarziat, dar fara a compromite standardele de raportare.

In cea mai mare parte, rapoartele au fost completate corespunzator, furnizorii oferind suficiente
informatii.

Transparenta 1n structura proprietdtii ramane un aspect esential pentru evaluarea pluralitatii si
influentelor in piata audiovizuala. Desi numarul modificarilor in structura de proprietate a scazut
comparativ cu anul precedent, exista Inca furnizori care nu au respectat obligatia de a solicita acordul
Consiliului pentru schimbari, ceea ce a dus la aplicarea de sanctiuni. De asemenea, este de mentionat
ca, un furnizor de servicii media a inregistrat modificari in structura proprietatii atat in anul 2022
cat si in anul 2023.

In urma analizirii datelor din rapoarte dar si comparandu-le cu cele detinute de Consiliul
Audiovizualului, nu au fost identificate tendinte directe de monopolizare sau control excesiv al
pietei media de catre anumite entitdti. Furnizorii respecta prevederile prevazute la art. 28 din CSMA.

Referitor la situatia financiard a furnizorilor de servicii media au fost identificate urmatoarele
tendinte:

- furnizorii locali si neclasificati, suma veniturilor a indicat o majorare de 9%, majorare a fost
inregistrata si in cazul cheltuielilor - cu 36% fata de anul 2022. Totodatd, a scazut suma profitului
dar si suma cheltuielilor.

- furnizorii regionali, Tn 2023 veniturile, au inregistrat o crestere totala de 53% fata de 2022.
Cheltuielile au crescut semnificativ, cu 277% fatd de anul precedent, dar si profiturile au inregistrat

o crestere considerabild. Totusi, multi furnizori au raportat pierderi, desi acestea au scazut cu 12%
fata de 2022.

- furnizorii nationali, veniturile au crescut cu 3% in 2023, in timp ce cheltuielile au crescut
semnificativ. Desi profitul total a scdzut cu 59% fata de 2022, pierderile au fost mai mici cu 10%.
Majoritatea furnizorilor au inregistrat pierderi, iar cativa au reusit sa obtina profit.

Desi veniturile furnizorilor de servicii media audiovizuale au crescut semnificativ in 2023 fata de
2022, aceasta crestere nu a fost suficienta pentru a acoperi majorarea cheltuielilor, care au crescut
si ele. Drept urmare, profitul a scazut dramatic, iar pierderile au continuat sa creasca.

Aceste date sugereaza ca, in ciuda unei baze de venituri mai mari, din punct de vedere financiar,
activitatea in domeniul audiovizual nu este una foarte sustenabild in conformitate cu indicatorii de
performanta prezentati in rapoarte. Cresterea veniturilor nu a putut compensa cresterea cheltuielilor.
Cheltuielile au crescut cu 7%, ceea ce, desi poate parea moderat, reprezintd o suma absoluta
semnificativa care a afectat direct marjele de profit.

Mai multi furnizori de servicii media audiovizuale au Inregistrat pierderi semnificative. Scaderea
dramaticd a profitului, cu 58%, reflecta o capacitate redusa a furnizorilor de a genera profituri nete
in fata unor costuri in crestere. In plus, cresterea pierderilor cu 11% subliniaza faptul ci multe
entitati din acest sector opereaza cu un deficit financiar semnificativ. Acest lucru ar putea fi cauzat
de factori precum costurile ridicate de productie, investitiile necesare in tehnologie si infrastructura,
precum si competitia intensad pentru audienta si venituri din publicitate.

De asemenea, este de mentionat ca, cativa furnizori nu au activat pe intreaga perioada a anului 2023,
activitatea fiind intreruptd in conformitate cu hotararile Consiliului pentru promovarea proiectelor
investitionale de importantd nationala. Unii dintre acestia au activat doar online, fapt care a restrans
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posibilitatea de a plasa publicitate prin intermediul TV dar si de a incheia alte tipuri de contracte cu
caracter oneros.

In concluzie, desi veniturile au finregistrat o crestere notabild, sustenabilitatea financiard a
furnizorilor de servicii media audiovizuale ramane fragila, necesitind masuri concertate pentru a
asigura viabilitatea pe termen lung a acestui sector. Indicatorii de performanta arata clar ca este
nevoie de o abordare mai strategicd si mai prudentd in gestionarea atat a veniturilor, ct si a
cheltuielilor, pentru a transforma cresterea veniturilor in profitabilitate si pentru a reduce riscul
financiar asociat cu pierderile continue.

Totodatd, desi existd variabilitate in performantele financiare ale furnizorilor de servicii media,
tendintele generale indica o crestere a veniturilor si cheltuielilor, cu un accent pe diversificarea
surselor de venit pentru a asigura sustenabilitatea si independenta editoriald. Diversificarea surselor
de finantare ramane esentiald pentru rezilienta si competitivitatea pe termen lung a furnizorilor de
servicii media audiovizuale.

Conform rapoartelor anuale de activitate ale furnizorilor de servicii media, acestia si-au declarat
bugetele detaliat pentru anul 2023, inclusiv venituri, cheltuieli, profituri si pierderi, in comparatie
cu anul precedent (2022). Analiza releva ca diversificarea surselor de venit ar putea contribui la
adaptabilitatea si competitivitatea pe piata media, permitdnd implementarea unor strategii variate si
reducand riscul de influentd editoriala nedorita, insa, foarte putini dintre furnizori se comporta de
parca ar concura, multi dintre acestia au ca surse principale de venit imprumuturile, donatiile
granturile mai putin vanzarile comerciale, ori in acceptiunea generala, scopul pe care ar trebui sa il
urmareasca furnizorii de servicii media este unul comercial, adicd sd castige cat mai mult din
publicitate.

Finantarea serviciilor media prin intermediul imprumuturilor acordate de aceiasi proprietari
beneficiari, fie prin persoane fizice, fie prin alte companii detinute de acestia, prezinta o serie de
riscuri si implicatii.

Proprietarii beneficiari care acorda Tmprumuturi propriilor companii media de servicii media
audiovizuale pot crea un conflict de interese, In care deciziile financiare sunt influentate de nevoile
personale ale proprietarilor, inclusiv prin manevrarea cu usurintd a politicii editoriale si a
continutului comunicarilor comerciale.

Pe de o alta parte, faptul ca furnizorii de servicii media audiovizuale solicitd imprumuturi poate
sugera ca afacerea din domeniul media nu este sustenabila din mai multe motive. Incapacitatea
generdrii de venituri suficiente adicd, dacad un serviciu media audiovizual are nevoie constantd de
Tmprumuturi pentru a-si finanta activitatea, acest lucru indica faptul ca veniturile generate din
activitatea de vanzari comerciale nu sunt suficiente pentru a acoperi costurile de operare. Acesta
este un semnal de ne sustenabilitate, deoarece compania nu poate functiona independent de finantare
externd.

Totodatd este cunoscut faptul cd, veniturile din publicitate si alte surse pot fi volatile si
imprevizibile, ceea ce face dificila planificarea pe termen lung. Aceasta instabilitate poate forta
companiile media sd apeleze la imprumuturi pentru a acoperi perioadele de scadere a veniturilor.
Tntr-un context competitiv si cu provocari economice, dependenta de imprumuturi poate accentua
vulnerabilitatea companiilor media, subliniind necesitatea unor strategii de finantare mai robuste si
de optimizare a operatiunilor care implicd cheltuieli.
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(Furnizori de servicii media audiovizuale care au detinut cate douad servicii media
audiovizuale in anul 2023)

Nr. Furnizor Proprietar beneficiar Servicii media audiovizuale
(la sférsitul anului de raportare de televiziune
- 2023)
1. | ,General Media Group Corp” Vladimir Plahotniuc 1) ,,Publika TV”*
SRL 2) ,,Prime”
2. ,Telestar Media” SRL Lilian Bustiuc 1) ,Canal 3”
2) ,Canal 2”
3. »,MEDIA RESURSE” SRL Dumitru Chitoraga 1) ,Tve" *
2) ,,Orhei TV"*
4. »REAL RADIO” SRL Elena Cudinova-Ghilescu 1) ,MEGATV”
2) ,FAMILIA”
5. »TELESISTEM TV” SRL Alexei Polunin 1) ,,Primul in Moldova”*
2) ,Accent TV"*
6. PP ,,Exclusiv Media” SRL Ludmila Furculita 1) ,NTV Moldova"*
2) ,,Exclusiv TV”
7. »SFC MEDIA” SRL Dan Pascari 1) ,GNTV”
2) ,LEGALTV”
8. ,,BINAMEX-M” SRL Mircea Verstiuc 1) ,,NEXT TV”
2) ,,PREMIERA TV”
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Nr

(Modificiri in componenta proprietarilor beneficiari/asociatilor)

Furnizorul de servicii media Serviciul media
audiovizale de televiziune

Maoadificdri in componenta proprietarilor

beneficiari (asociatilor)

»MEDIA PLATFORM” SRL TV 9”

»MEDIA CONTENT »Canal 5”
DISTRIBUTION” SRL

»MEDIA PRO GROUP” SRL ATV

»~REAL RADIO” SRL ~Mega TV”

,Jevise” SRL »Agro TV Moldova”

Caraseni Svetlana — 100% pana la
data de 14.12.2023, lovva Natalia —
50%,

Bucatari lulia- 50% dupd data de
14.12.2023.

Golban Catalin — 100% pana la data
de 22.08.2023, Vitalii Lients -100%
dupa data de 22.08.2023.

,Audio Media Grup” SRL (Vuicu
Ivan) — 51%, Poleacova Natalia —
49% pana la data de 28.03.2023.
Suschevici Lilia — 51%, Poleacova
Natalia — 49% pana la data de
30.06.2023. Ecaterina Hromi-Jullien
—100% dupa data 30.06.2023.

Rusu Victoria — 100% pana la data de
18.09.2023, Elena Cudinova-Ghilescu
—100% dupa data de 18.09.2023.

Mandru Adrian — 50%, Eugeniu Sirbu
— 50% pana in data de 27.12.2023,
Mandru Adrian — 50%, Godoroja
Emilian - 50% dupa data de
27.12.2023.
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Nr. f

N g oW N

10.
11.
12.
1.3.
14.

15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.
27.

28.
29.

(Capitalul social al furnizorilor de servicii media audiovizuale)

Furnizorul de servicii media

»~GENERAL MEDIA GROUP CORP”

SRL
ICS ,REFORMA ART” SRL

ICS “PRO Digital” SRL
L,TEZAUR FOLC” SRL
,NOROC MEDIA” SRL
,GURINEL-MEDIA” SRL

Societatea Romana de Televiziune
/,,Filiala Societatii Romane de
Televiziune” SRL

LJEVISE” SRL

»TELESTAR MEDIA” SRL
,»BIZIM AIDINIC” SRL
,»Mar Sor TV” SRL
~ALBASAT” SRL
»COTIDIAN” SA

,,Publicatia Periodica "Exclusiv Media

SRL
»A.VIDEO-CONTENT” SRL

,» 1 V-COMUNICATII GRUP” SRL

»BRIGHT COMMUNICATIONS” SRL

»NAVINFO” SRL
,BUSUIOC MEDIA” SRL
»REAL RADIO” SRL
HSATELROM-TV” SRL
,HONESTAS” SRL
»TELESISTEM TV” SRL
,»LV-TOPAL” SRL
»BRAVO TV” SRL
,Canal Regional” SRL

Institutia privata ,,Studioul de
televiziune
,,Viziunea Libera”
“Selectcanal — TV” SRL

»STATIS TV” SRL

Servicii media Capital social
audiovizale de (lei) 2022
televiziune
Prime, Publika TV 96 007 268
Jurnal TV 26 935972
PRO TV Chisinau 17 272 832
Tezaur TV 682 459
Noroc TV 300 000
Gurinel TV 250 805
TVR Moldova 137 392
(SRTV -7 367
715,15 RON)
Agro TV Moldova 119 585
Canal 2, Canal 3 100 000
ATV 52574
Sor TV 50 000
Albasat 34951
TVC 21 20 000
Exclusiv TV, NTV 5400
Moldova
Cinema 1 5400
RTR Moldova 5400
R live TV 5400
Privesc.Eu TV 5400
Busuioc TV 5400
Familia, Mega TV 5400
TV-Drochia 5400
Axial TV 5400
Accent TV 5400
BAS TV 5400
BRAVO TV 5400
Canal Regional 5400
GLOBAL 24 5400
N4 5400
ZONA M 5400

Capital social

(lei) 2023
96 007 268

26.935.972
25.299.552
682 459
300 000
250 805

137 392
(SRTV — 7 367
715,15 RON)
119 585

100 000
52 574
50000
34 951
20 000
5400

5400
5400
5400
5400
5400
5400
5400
5400
5400
5400
5400
5400
5400

5400
5400

29



30.
31.

32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.

43.
44,
45.
46.

47.

48.

49.
50.

,,Urania FM” SRL

»MEDIA CONTENT DISTRIBUTION”
SRL
»3 TUDIO-L” SRL

Fundatia ,,Roma Awareness”
»~MEDIA PRO GROUP” SRL
»~MEDIA RESURSE” SRL

»SFC MEDIA” SRL

»MEDIA PRODUCTION TV” SRL
»BEST WAY MEDIA” SRL
,»ARCHIDOC GROUP” SRL
»NIKA TV MEDIA” SRL

»POPAS MUZICAL” SRL
,»VOCEA MEDIA” SRL

,,Media Platform” SRL
AO ,,Media Alternativa”
Cooperativa ,,Molodosti”

AO ,Federatia Moldoveneasca de

Fotbal”
,,Constanta Media” SRL

»AER COMUNICATIE GRUP” SRL

,,TELESISTEM TV” SRL
,,Pro Media” SRL

NTS
Canal 5

Studio-L

NOAH TV

v

TVG6, Orhei TV
One TV, Star TV
7TV

Special TV
Orizont TV
NIKA TV
POPAS TV

VOCEA BASARABIEI

TV
TV (TV Noui)

TV8
Elita TV
WE SPORT TV

3,14 TV

GOLD TV

Accent TV
Media TV

5400
5000

5000
3600
1000
500
500
100
100
100
100
100
100

100
Nu se aplica
Nu se aplica

Nu se aplica

Nu a indicat
capitalul social
Nu a fost
prezentat
raportul

5400

5400

5400
5000

5000
3600
1000
500
500
100
100
100

100
100

100
Nu se aplica
Nu se aplica

Nu se aplica
5400

5400

5400
5400
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