1. Reflectarea campaniei electorale

In perioada 30 septembrie — 06 octombrie 2024, au fost supuse controlului 19 servicii media audiovizuale (in continuare — SMA), care au difuzat, in programele
de stiri si actualitati, 204 subiecte cu caracter electoral, cu 166 de subiecte mai putin decat in perioada anterioara, sau de 1,8 ori mai putine subiecte difuzate.
Totodata este de mentionat ca, perioada actuald de monitorizare a fost mai scurtd (7 zile fatd de 10 zile). Volumul total alocat materialelor electorale difuzate
de SMA monitorizate a fost de 07 ore 44 minute 31 secunde, ceea ce constituie aproximativ 11 % din durata totala a buletinelor informative difuzate. In
perioada anterioard, volumul total de timp alocat subiectelor electorale a constituit 11 ore 00 minute 29 secunde.

Este de mentionat ca, ,,R Live TV” si ,,Canal Regional” au declarat ca nu vor difuza programe de stiri si actualitati. Ca urmare a controlului, s-a atestat ca

aceste 2 SMA nu au avut buletine informative. Cu referire la ,,Axial TV este de mentionat cd, la 04 octombrie 2024, SMA a depus la CA o notificarea cu
privire la renuntare reflectrii campaniei electorale.

Frecventa subiectelor cu caracter electoral difuzate (serviciile media audiovizuale NATIONALE)
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Toate SMA au difuzat subiecte cu caracter electoral in perioada de raport. Exceptie este ,,Axial TV” care nu a difuzat buletine informative.

Cele mai multe materiale electorale au fost difuzate de ,,Cinema 1” — 29 de subiecte (14,2 %), urmat de ,,TVC 21 cu 27 de subiecte (13,2 %). Cele mai putine
subiecte electorale au fost difuzate de ,,ATV” — 3 subiecte (1,5 %), ,,Drochia TV” — 2 subiecte (1 %) si,,SOR-TV” — 1 subiect (0,5 %).

Cel mai mare spatiu subiectelor cu caracter electoral a fost alocat de ,,Exclusiv TV” — 01 ora 12 min. 09 sec., ceea ce reprezintd o pondere de 15,5 % din
durata totald a subiectelor electorale difuzate de toate SMA supuse controlului. In perioada anterioars, ,,PRO TV Chisiniu” a acordat cel mai mare spatiu
subiectelor cu caracter electorale, 1 ora 24 minute si 29 secunde.

7 SMA au avut o repartitie uniforma a subiectelor electorale difuzate in fiecare zi a saptdmanii, acestea fiind urmatoarele: ,,Moldova 17, ,,Exclusiv TV”, ,,Jurnal
V>, ,,TV8”, ,,TVR Moldova”, ,,Cinema 1”si ,,N4”.

9 SMA au repartizat neuniform stirile electorale. Acestea sunt: ,,TV-Gdgauzia”, ,,PRO TV Chisinau”, ,,TVC 217, ,,SOR-TV”, ,.Drochia TV”, ,Media TV”,
,»1V Elita, ,,Studio-L” si ,,ATV”.

2 SMA -, TV8”, ,TVR Moldova”, au difuzat subiecte cu caracter electoral in toate cele 7 zile monitorizate.

3 SMA au difuzat stiri electorale in 6 zile. Acestea sunt: ,,Moldova 17, . Exclusiv TV” si ,,Studio-L”.




5 SMA au reflectat campania difuzand stiri cu caracter electoral in 5 zile. Acestea sunt: ,,PRO TV Chisinau”, ,,Jurnal TV”, ,TVC 217, ,,Cinema 1” si ,,N4”.
2 SMA - ,,TV-Gagauzia” si,, TV Elita” au prezentat materiale electorale in 4 zile.

1 SMA, si anume ,,Drochia TV” a reflectat campanie electorald in 2 zile.

3 SMA, inclusiv ,,SOR-TV”, , Media TV” s1,, ATV” au informat publicul difuzand subiecte electorale intr-o singura zi.

In perioada 30 septembrie — 04 octombrie, ,,Axial TV” nu a difuzat buletine informative, situatie atestata si in perioada anterioara.

Numarul de subiecte cu caracter electoral: analiza comparata
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Analiza comparatd a numarului de subiecte cu caracter electoral difuzate in cele 2 perioade de monitorizare, ne indica faptul c¢a in cazul a 12 SMA s-a evidentiat
o tendintd de scadere a numarului de stiri si reportaje cu tematica electorala, in timp ce la alte 5 SMA s-a observat o crestere a acestora.
2. Prezenta protagonistilor in subiectele cu caracter electoral



Categorii de protagonisti: frecventa aparitiei
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Protagonistii cu cele mai multe prezente in subiectele cu caracter electoral au fost
concurentii electorali — 37,7 %, urmati de actorii politici — 14,9 %. Cele mai putine aparitii
le-au revenit participantilor la referendum — 8,3% si expertilor — 4,9%. In perioada
anterioard, concurentii electorali au avut o pondere de 40,6 %, iar participantii la
referendum — de 5,5 %.

4 SMA au asigurat Intr-o anumitd masurd pluralismul si diversitatea opiniilor in stiri,
mediatizdnd toate cele 7 categorii de protagonisti. Acestea sunt: ,,Exclusiv TV”, ,Jurnal
TV”, ,,TV8”si,Cinema 1”.

1 SMA, si anume ,,TVR Moldova”, a reflectat 6 categorii de protagonisti.

in cazul a 3 SMA - , Moldova 17, ,,N4” si ,,Media TV” s-a constatat prezenta a 5 categorii
de protagonisti In buletinele informative.

4 categorii de protagonisti au fost prezenti in stirile difuzate de ,,TVC 21” si ,,Studio-L”,
iar ,,TV-Gagauzia” si,, TV Elita” au asigurat prezenta a 3 categorii de protagonisti.

La polul opus se afla 2 SMA care au asigurat prezenta a 2 categorii de protagonisti, si
anume ,,.Drochia TV” (concurentii electorali si participantii la referendum) si ,,ATV”
(organele electorale si participantii la referendum).



Cele mai multe mentiuni ale concurentilor electorali au fost prezentate de ,,TV8” (36 de aparitii), urmat de ,,Cinema 1” (30 de aparitii), iar cele mai putine
aparitii ale concurentilor electorali s-au atestat la ,,Exclusiv TV” (8 aparitii).

3 SMA, inclusiv ,,Moldova 17, ,,SOR-TV” si ,,ATV” nu au avut ca protagonisti concurentii electorali.

Participantii la referendum au acumulat cele mai multe prezente la ,, TV-Gagauzia” si ,,Drochia TV”, fiecare SMA cu cate 15 aparitii, iar cele mai putine aparitii
au fost inregistrate la ,,N4” si ,,ATV” — fiecare cu cate 1 aparitie a participantilor la referendum 1in stiri.

7 SMA nu au avut ca protagonisti participantii la referendum. Aceste SMA sunt: ,,Moldova 17, ,,PRO TV Chisinau”, ,,TVC 217, ,Media TV”, ,,TV Elita” si
»Studio-L”.

3. Reflectarea concurentilor electorali

Numarul si durata concurentilor electorali reflectati
14 00:43:12

12 11 11 11 11 11 11 11 11 11 11 00:36:00

11 11
00:34:4

10
00:28:48
8
00:21:4 00:21:36
6
- - N B - - - -
) QQ:15:2 00:14:24
00:10:2 00:09:03
) 00:07:12
0 0 e 00:02:310
0 00:00:00 00:00:00 00:00:5 00:00@00:00
3 £ g - 2 S 2 g e 3 > > > g - >
3 = ! > = 0 = < £ _ - - i 2 K
2 2 e 5 £ = 2 2 Z = g P &
g Q O 3 3 = 3} S s 3 @
> Z & -3 &
@) -
[
[a )

12 SMA au reflectat toti cei 11 concurentii electorali inscrisi in cursa electorala. Aceste SMA sunt: ,,TV-Gagauzia”, ,,PRO TV Chisindu”, ,,Jurnal TV, ,,TVC
217,, TV8”, ,,TVR Moldova”, ,,Cinema 1, ,N4”, , Drochia TV”, ,Media TV”, ,,TV Elita” si ,,Studio-L”. ,,Exclusiv TV” a reflectat activitatea a 7 concurenti
electorali, iar 3 SMA - ,,Moldova 17, ,,SOR-TV” si ,,ARV” nu au mediatizat niciun concurent electoral.

Toate SMA au reflectat activitatile de campanie ale concurentilor electorali, cu prezenta directd sau indirecta a acestora, cu exceptia ,,TV Elita” care doar a
mentionat concurentii electorali.

Ca durata, ,,Cinema 1” a alocat cel mai mult timp de reflectare a concurentilor electorali - 34 minute 45 secunde, urmat de ,,Jurnal TV” — cu 21 minute 40
secunde, iar cel mai putin timp a fost acordat de ,, TV Elita” — aproximativ 1 minut. In perioada anterioara, ,,PRO TV Chisiniu” a fost cel care a alocat cel mai
mare spatiu concurentilor electorali — 35 minute 00 secunde, iar in perioada actuald, ,,PRO TV Chisinau” a alocat 03 minute 41 secunde, aproximativ de 10 ori
mai putin.



Frecventa aparitiilor concurentilor electorali in perioada 30 septembrie — 06 octombrie 2024
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A. Stoianoglo - 1 1 1 2 3 5 3 2 3 - 1 1 1 1 -
M. Sandu - 1 2 1 2 6 4 3 5 2 1 1 1 1 -
R. Usatii - 1 1 - 2 1 4 2 2 1 - 1 1 1 1 -
V. Tarlev - 1 1 1 4 3 2 3 2 2 - 1 2 1 1 -
I. Vlah - 2 1 1 2 1 4 3 3 2 - 1 1 1 1 -
I. Chicu - 2 2 - 2 1 2 2 2 2 - 1 1 1 1 -
A. Nastase - 2 1 - 2 3 2 2 3 3 - 1 1 1 1 -
O. Ticu - 2 1 1 2 3 3 1 3 2 - 1 1 1 1 -
V. Furtuna - 2 2 2 5 3 5 2 2 2 - 1 1 1 1 -
T. Ulianovschi - 2 1 1 2 3 3 2 3 1 - 1 1 1 1 -
N. Morari - 2 1 - 2 1 2 1 3 4 - 1 1 1 1 -

Cu referire la prezenta concurentilor electorali in calitate de protagonisti in stiri este de mentionat cd, concurentii electorali au acumulat in total 254 de prezente
in cadrul subiectelor cu caracter electoral difuzate in buletinele informative de SMA supuse controlului, cu 244 mai putine prezente decét in perioada anterioara.
Ca frecventd, cei mai reflectati concurenti electorali in perioada de raport a fost M. Sandu — cu 11,8% si V. Furtuna — cu 11,4 %, fiind urmate de A. Stoianoglo
—9,8 %. Cel mai putin a fost reflectat R. Usatii — cu 7,1 %.

Cu referire la durata reflectarii concurentilor electorali in cadrul programelor informative, aceasta a fost repartizata pe SMA dupa cum urmeaza in tabelul de
mai jos:

Durata totala a reflectarii concurentilor electorali in perioada 30 septembrie — 06 octombrie 2024, [ora:minute:secunde]



Concuren_ti Moldova TV- PRO TV | Exclusiv | Jurnal TVC Vs TVR Cinema N4 Sor | Drochia | Media T_V Studio ATV
electorali 1 Gigauzia | Chisindu TV TV 21 Moldova 1 TV TV TV Elita L
A. Stoianoglo - 0:00:05 0:00:15 0:01:42 | 0:01:25 | 0:00:32 | 0:04:23 | 0:01:54 | 0:03:43 | 0:01:14 - 0:00:53 | 0:00:45 | 0:00:05 | 0:00:16 -
M. Sandu - 0:00:05 0:00:30 0:01:18 | 0:01:34 | 0:01:02 | 0:01:16 | 0:01:28 0:09:37 | 0:00:42 - 0:01:07 | 0:01:05 | 0:00:05 | 0:00:13 -
R. Usatii - 0:00:05 0:00:33 - 0:01:00 | 0:00:05 | 0:01:08 | 0:00:43 0:01:47 | 0:00:05 - 0:00:48 | 0:00:25 | 0:00:05 | 0:00:12 -
V. Tarlev - 0:00:05 0:00:20 0:01:14 | 0:02:27 | 0:00:57 | 0:00:15 | 0:00:51 0:01:52 | 0:00:27 - 0:01:11 | 0:00:25 | 0:00:05 | 0:00:14 -
l. Vlah - 0:01:47 0:00:08 0:01:57 | 0:02:31 | 0:00:05 | 0:02:18 | 0:01:34 0:02:39 | 0:00:41 - 0:01:13 | 0:00:25 | 0:00:05 | 0:00:19 -
l. Chicu - 0:01:47 0:00:20 - 0:00:57 | 0:00:05 | 0:00:10 | 0:00:54 0:01:29 | 0:00:57 - 0:00:53 | 0:00:10 | 0:00:05 | 0:00:16 -
A. Nistase - 0:01:44 0:00:14 - 0:01:06 | 0:00:33 | 0:00:10 | 0:01:29 0:03:29 | 0:01:54 - 0:00:55 | 0:00:05 | 0:00:05 | 0:00:12 -
0. Ticu - 0:01:42 0:00:15 0:01:30 | 0:02:57 | 0:00:31 | 0:00:48 | 0:00:35 0:03:11 | 0:00:32 - 0:00:58 | 0:00:20 | 0:00:05 | 0:00:11 -
V. Furtuni - 0:01:40 0:00:30 0:00:39 | 0:04:08 | 0:00:32 | 0:04:00 | 0:01:47 0:01:05 | 0:00:54 - 0:00:45 | 0:00:15 | 0:00:05 | 0:00:12 -
T. Ulianovschi - 0:01:45 0:00:21 0:02:05 | 0:02:37 | 0:00:35 | 0:00:50 | 0:01:26 0:02:56 | 0:00:05 - 0:00:37 | 0:00:10 | 0:00:05 | 0:00:13 -
N. Morari - 0:01:43 0:00:15 - 0:00:58 | 0:00:05 | 0:00:10 | 0:00:28 0:02:57 | 0:01:32 - 0:00:49 | 0:00:10 | 0:00:05 | 0:00:13 -

In fapt, in perioada de control, volumul total de timp oferit celor 11 concurenti electorali inscrisi in cursa pentru alegerile prezidentiale din 20 octombrie 2024
a fost de 02 ore 23 minute 31 secunde, ceea ce reprezinta o pondere de 30,9 %, din durata totala a subiectelor cu caracter electoral difuzate. In perioada

anterioard, volumul de timp oferit concurentilor electorali a fost de 03 ore 26 minute si 08 secunde, sau 31,2 %.

Ca durata de reflectare, cel mai mediatizat concurent electoral a fost M. Sandu cu o duratd cumulata de 20 minute 02 secunde (14 %), urmata de A. Stoianoglo
—cu 26 minute 21 secunde (12,8%). Concurentul electoral cu cel mai mic timp de reflectare a fost R. Usatii — cu 06 minute 56 secunde (4,8%), aproximativ de
3 ori mai putin decat cel mai reflectat concurent electoral.
,.Cinema 1” a reflectat cel mai mult concurentii electorali, alocand un timp de 34 de minute si 45 de secunde (24,2 %). In perioada anterioari, ,,PRO TV
Chisinau” a fost cel care a alocat concurentilor electorali cel mai mare timp — 35 minute.
Un dezechilibru se atesta in cazul a 6 SMA — | Exclusiv TV”, Jurnal TV”, ,TVC 217, ,TV8”, ,,Cinema 17, ,,N4”. Astfel s-a constatat cd in ceea ce priveste
timpul acordat concurentilor electorali, acestia nu au beneficiat de aceeasi mediatizare in cadrul celor 6 SMA, in conditiile in care unii concurenti electorali au
avut la dispozitie un interval de timp mai mare de reflectare decat altii. Exemplificam:
»Exclusiv TV” (T. Ulianovschi — 02 min. 05 sec., iar V. Furtunad — 35 secunde);

- Jurnal TV” (V. Furtuna — 04 min. 08 sec., iar N. Morari — 58 sec.);

- ,,ITVC 21” (M. Sandu — 01 min. 02 sec., iar R. Usatii, I. Chicu, I. Vlah si N. Morari — fiecare cu cate 5 sec., fiind doar nominalizati in cadrul unui
subiect);

- ,,TV8” (A. Stoianoglo — 04 min. 23 sec., iar I. Chicu, A. Nastase si N. Morari — fiecare cu cate 10 sec., fiind doar nominalizati);

- ,,Cinema 1” (M. Sandu — 09 min. 37 sec., urmata de A. Stoianoglo — 03 min. 43 sec., iar V. Furtund — cu 01 min. 05 secunde);
- ,,N4” (A. Nastase — 01 min. 54 sec., urmatd de A. Stoianoglo — cu 01 min. 14 sec., iar R. Usatii si T. Ulianovschi — fiecare cu céte 5 sec.).




Concurenti electorali: durata reflectarii
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Analiza comparatd a volumului de timp alocat concurentilor electorali in cele 2 perioade de monitorizare, ne indica faptul ca in cazul a 9 SMA s-a evidentiat
o tendinta de scadere a timpului alocat concurentilor electorali, in timp ce la alte 6 SMA s-a observat o crestere.



4. Reflectarea participantilor la referendumul republican constitutional

Numairul participantilor la referendum reflectati si durata reflectarii
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In perioada de raport, 9 SMA au reflectat participantii la referendum in cadrul stirilor cu caracter electoral difuzate.

2 SMA, ,,TV-Gagauzia” si ,,.Drochia TV” au mentionat, in cadrul subiectelor cu caracter electoral, pe toti cei 15 participanti la referendum Inregistrati. ,,N4” si
»ATV” au reflectat un singur participant la referendum.

Ca durata, ,,Cinema 1” a alocat cel mai mare timp de reflectare participantilor la referendum — 04 minute 48 secunde, iar cel mai putin timp a fost alocat de
»1 VR Moldova” si,,TV8” — cu cate 10-15 secunde de reflectare, participantii la referendum fiind nominalizati de cele 2 SMA.

7 SMA nu au mediatizat niciun participant la referendum. SMA sunt: ,,Moldova 1”, ,,PRO TV Chisinau”, ,,TVC 217, ,SOR-TV”, ,Media TV”, ,,TV Elita” si
,Studio-L”.

Frecventa aparitiilor participantilor la referendum in perioada 30 septembrie — 06 octombrie 2024
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Participantii la referendum au fost vizati in programele informative de stiri si actualititi acumuland un numar total de 56 de aparitii.

Cei mai mediatizati participanti la referendum au fost ALDE si PSDE — fiecare cu cate 8 aparitii (14,3 %), urmati de PCRM — cu cate 6 aparitii (10,7 %). Cele
mai putine aparitii le-au avut CUB. BI. ,,Impreund”, PDA, NOI, Acasi si VP — fiecare cu cate 2 aparitii (3,6 %).

Cele mai multe aparitii (4) ale unui participant la referendum au fost atestate la ,,Cinema 1”.

2 SMA, ,,TV-Gagauzia” si ,,Drochia TV” au reflectat toti cei 15 participanti la referendum.

7 SMA nu au mediatizat niciun participant la referendum. SMA sunt: ,,Moldova 1”, ,PRO TV Chisinau”, ,,TVC 217, ,,SOR-TV”, ,Media TV”, ,, TV Elita” si
»Studio-L”.

Cu referire la durata reflectarii participantilor la referendum 1n cadrul programelor informative, datele pe fiecare sunt prezentate in tabelul de mai jos:

Durata totala a reflectarii participantilor la referendum in perioada 30 septembrie — 06 octombrie 2024, [ori:minute:secunde]
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Volumul total de timp oferit participantilor la referendum, in perioadad supusa controlului, de catre SMA monitorizate a fost de 16 minute si 28 secunde, ceea
ce constituie 3.5 % din durata totald a subiectelor cu caracter electoral difuzate de catre SMA monitorizate. Comparativ cu perioada anterioara, participantii la
referendum au fost reflectati timp de 12 minute 18 secunde, sau 1,9 % din durata totala a subiectelor cu caracter electorale difuzate in perioada anterioara.

Ca durata de reflectare, cel mai mediatizat participant la referendum a fost PSDE — cu 06 minute si 46 secunde, urmat de ALDE — cu 04 min. 06 sec. Cel mai
putin mediatizati au fost 6 participanti la referendum, inclusiv CUB, Bl. ,,impreuné”, »PDA, PPN, Acasa si VP — fiecare cu cate 10 secunde.

5 SMA au acordat timp participantilor la referendum pentru expunerea activitatilor de campanie. Acestia sunt: ,,Exclusiv TV”, [ Jurnal TV”, ,,Cinema 17, ,,N4”
si,,ATV”.

4 SMA doar au nominalizat participantii la referendum n cadrul buletinelor informative. Acestia sunt: ,,TV-Gagéauzia”, ,,TV8”, ,,TVR Moldova” si ,,Drochia
TV”.

7 SMA nu au reflectat niciun participant la referendum. SMA sunt: ,,Moldova 17, ,PRO TV Chisinau”, ,,TVC 217, ,SOR-TV”, ,Media TV”, ,,TV Elita” si
»atudio-L”.

5. Reflectarea subiectelor electorale cu caracter conflictual

10 Reflectarea stirilor conflictuale corecte si incorecte
9
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In perioada de raport, 9 SMA supuse controlului au difuzat, cumulat, 42 de subiecte cu caracter conflictual.

8 SMA au prezentat corect si echilibrat subiectele cu caracter conflictual, asigurand pluralismul relativ de surse si opinii. Acestea sunt: ,,Moldova 17, ,,PRO
TV Chisinau”, ,,Exclusiv TV”, ,JJurnal TV”, ,TV8”, ,TVR Moldova”, ,,Cinema 1 si ,,N4”.

Totodata, 1 SMA, ,,TVC 21 a difuzat stiri conflictuale dezechilibrat. Astfel, in perioada de raport, ,,TVC 21 a reflectat 2 subiecte electorale conflictuale.
Unul dintre acestea nu a fost echilibrat cu pozitia reprezentantilor de la guvernare:



02.10.2024 (ora 19:59:59) — continutul subiectului: ,,Andrei Nastase: Procuratura este controlata de actuala guvernare, iar coruptia este la cel mai inalt
nivel”.

Totodata, este de mentionat ca, 7 SMA — ,, TV-Gagauzia”, ,,SOR-TV”, , Drochia TV”, ,Media TV”, ,,TV Elita”, ,Studio-L” si ,,ATV” - au difuzat doar subiecte
neconflictuale.

6. Asigurarea echilibrului de gen

Rata protagonistilor si surselor citate din perspectiva gender
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Per ansamblu, subiectele electorale difuzate de SMA au fost usor dezechilibrate din perspectiva de gen, majoritatea protagonistilor/surselor citate fiind de sex
masculin — 310 surse, celor de sex feminin revenindu-le — 220 de aparitii. Datele prezentate indica o diferenta de 90 de aparitii in favoarea surselor masculine.
Un echilibru relativ a fost atestat la § SMA, si anume, ,,TV-Gagauzia”, ,,Exclusiv TV”, ,TV8”, ,,TVR Moldova”, ,N4”, ,Media TV”, ,,TV Elita” si ,,Studio-
L.

ATV’ a avut doar un singur protagonist, iar in perioada anterioard, SMA a avut o singura protagonista.



7. Relevanta temelor abordate
Subiectele abordate de SMA supuse controlului au fost relevante alegerilor si au vizat procesul
electoral: reflectarea opiniei alegatorilor in vox-populi si sondaje de opinii, informatii generale de la
CEC privind tehnica votarii, lansarea in campanie a concurentilor electorali, oferirea promisiunilor
electorale de catre concurenti, coruperea alegatorilor si fraudarea alegerilor prezidentiale si
referendumului republican constitutional, promovarea optiunilor pentru referendum etc.

8. Atitudine autor
Toate SMA supuse controlului au manifestat atitudine nepartinitoare fatd de concurentii electorali/
participanti la referendumul constitutional republican, acestia nefiind fie favorizati, fie defavorizati
in subiectele de stiri.

9. Accesibilitate
Toate SMA au asigurat accesul persoanelor cu dizabilititi de vaz si auz in cadrul buletinelor
informative difuzate, prin titrare sincron, dar si prin limbaj mimico-gestual.

10. Conformitatea cerintelor legale. Generic
11 SMA au admis devieri la capitolul respectarii declaratiei privind reflectarea alegerilor prezidentiale
si referendumului republican constitutional din 20 octombrie 2024, depuse de furnizori si aprobate
de CA.
1 SMA, ,,Axial TV” a declarat ca va reflecta campania electorala in cadrul buletinelor de stiri, dar ca
urmare a controlului s-a atestat lipsa buletinelor informative. Totodata este de mentionat ca, la data
de 4.10.2024 ,,Axial TV” a depus la CA o notificarea cu privire la renuntare reflectarii campaniei
electorale. Respectiv, ,,Axial TV” a fost monitorizat in perioada 30 septembrie-04 octombrie 2024.
1 SMA —,,TVC 21” nu a indicat principalul program de stiri de la ora 19:55, de limba rusa, in cadrul
caruia mediatizeaza cele mai recente si relevante evenimente cu caracter electoral.
1 SMA —,,TV Elita” nu a fost respectat, intotdeauna, ora programata de Incepere a buletinului de stiri
de la ora 21:00, inregistrandu-se devieri de pand la 19 minute, situatie constatatd si in perioada
anterioara.
8 SMA au omis incadrarea a 20 de subiecte electorale relevante in rubrica ,,Electorala 2024”, printre
care:

-, TVC 21”7 — 1 subiect;

-, TV8” —1 subiect;

- ,, TVR Moldova” — 3 subiecte;

- ,,Cinema 1” — 1 subiect;

- ,,N4” —1 subiect;

- ,.SOR-TV” — 1 subiect;

-, TV Elita” — 4 subiecte;

- ,,Studio-L” — 8 subiecte.
Totodata, este de mentionat ca rubrica ,,Electorala 2024” din editiile programului de stiri si actualitati
a,,PRO TV Chisindu” din data de 01.10.2024, a fost evidentiata prin semnale acustice si vizuale doar
la final.
1 SMA, ,,Media TV”, in cadrul programelor de stiri si actualitati, de la 18:00 din data de 05.10.2024
a difuzat un sondaj de opinii privind aderarea Republicii Moldova la Uniunea Europeand, elaborat de
compania ,,CBS-AXA”, prezentdnd incomplet datele sondajului. Astfel, ,,Media TV” a omis: cine a
comandat sondajul, metodologia si perioada efectudrii sondajului, geografia, esantionul si marja de
eroare.



I1. Emisiuni de promovare electorala

Potrivit legislatiei electorale, SMA nationale acorda partidelor politice, blocurilor electorale si candidatilor independenti Inregistrati in calitate de concurenti
electorali sau participanti la referendum timpi de antend gratuit in primele 15 zile de la inceperea campaniei electorale.

In perioada 20 septembrie — 04 octombrie 2024, au fost supuse controlului 12 SMA nationale care au difuzat, cumulat, 77 de emisiuni de promovare electorala,

dintre care 59 au vizat alegerile prezidentiale, iar 18 - referendumul constitutional.

In prima perioada, 20-26 septembrie 2024, rezultatele controlului au atestat urmitoarele:

SMA Indicatori
data ora concurent / tip prestatie
participant ref | scrutin SMA
TVS 26.09 06.00 A. Stoianoglo P fara devieri
Axial TV - - - - -
TVR Moldova - - - - -
Exclusiv TV 24.09 22.31. | R. Usatii P fara devieri
TVC-21
Moldova 1 26.09 13.45. | A. Stoianoglo P fard devieri
26.09 13.50. | M. Sandu P fara devieri
26.09 13.55. | R. Usatii P fard devieri
R Live TV 26.09 21.01. | A. Stoianoglo P fara devieri
N4 - - - - -
Jurnal TV - - - - -
Canal Regional - - - - -
PRO TV 26.09 13.50. | A. Stoianoglo P fard devieri
Cinema 1 26.09 17.55. | A. Stoianoglo P fara devieri

In perioada 20-26 septembrie 2024, 6 din 12 SMA au difuzat 8 emisiuni de promovare electorala.

In cinci cazuri a fost vizat acelasi concurent electoral — A. Stoianoglo; iar in doud — R. Usatii.

Prima emisiune de promovare electorald a fost difuzata in ziua de 24 septembrie, iar celelalte 7 din totalul de 8 - in ziua de 26 septembrie.

Toate emisiunile au vizat alegerile prezidentiale.

»Moldova 17 a difuzat emisiuni de promovare electorald pentru trei concurenti electorali — A. Stoianoglo, M. Sandu si R. Usatii.

Un SMA - ,,TV8”, a difuzat emisiunea de promovare electorald in prime-time-ul de dimineata (ora 6.00.); doua SMA — ,,Moldova 1” s1,,PRO TV Chiginau”
— 1n afara prime-time-ului (ora 13.50.), iar celelalte — in prime-time-ul de seard (dupa ora 17.00).



Emisiunile de promovare electorald au fost difuzate in cadrul urmatoarelor rubrici:
R Live TV: ,,Emisiune de promovare electorala. Promovare prezidentiale.”;
PRO TV Chisinau: ,, Emisiune de promovare electorala’;

Cinema 1: ,, Emisiune de promovare electorala’;

TVS: ,, Emisiune de promovare electorala’;

Moldova 1: ,, Mesaj de promovare electorala”;

Exclusiv TV: ,, Electorala-2024. Emisiune de promovare electorala”.

Atestam situatia, in care doar la ,R Live TV” telespectatorul, prin intermediul rubricii, este orientat citre o emisiune ce va viza alegerile prezidentiale. In
celelalte cazuri, prin intermediul rubricii, nu este clar carui tip de scrutin va fi dedicatd emisiunea. Mentionam ca Regulamentul de reflectare a alegerilor, in
pet. 24!, dispune: ,./n cazul in care perioadele electorale pentru orice tip de scrutin, inclusiv referendumuri, se suprapun in timp total sau partial, FSM previd
in declaratii reflectarea alegerilor astfel, incdt publicul tinta sa poata distinge cu usurintd carui tip de scrutin ii sunt dedicate programele cu caracter
electoral”.

Furnizorul public national ,, Teleradio Moldova” a anuntat ca a respins, pe 23 septembrie, emisiunea de promovare electorald prezentata spre difuzare de
Partidul Comunistilor din Republica Moldova (PCRM).

In a doua perioadi de control, 27 septembrie — 04 octombrie 2024, rezultatele controlului au atestat urmatoarele:

Indicatori
SMA data ora concurent / tip prestatie
participant ref scrutin SMA
TVS8 03.10 06.00 | R. Usatii P fara devieri
04.10 06.42 | V. Tarlev P fard devieri
06.45 | 1. Vlah P fara devieri
06.50 | T. Ulianovschi P fara devieri
06.55 | O. Ticu P fard devieri
30.09 06.00 | PVE R fara devieri
Axial TV 03.10 10.02 | PVE R fara devieri
27.09 10.02 | A. Stoianoglo P farad devieri
27.09 18.53 | A. Stoianoglo P fard devieri
TVR Moldova 02.10 18.52 | R. Usatii P fara devieri
03.10 18.52 | O. Ticu P farad devieri
04.10 18.49 | T. Ulianovschi P fara devieri
02.10 22.35 | O. Ticu P fard devieri




03.10 17.30 | V. Tarlev P fara devieri

22.35 | T. Ulianovschi P fard devieri

Exclusiv TV 04.10 2236 | A. Stoianoglo P fard devieri
30.09 18.45 | PAS R fara devieri

01.10 18.45 | PVE R fara devieri

02.10 18.45 | ALDE R fara devieri

01.10 19.30 | A. Stoianoglo P fara devieri

19.35 | M. Sandu P fara devieri

19.40 | R. Usatii P farad devieri

19.45 | N. Morari P fara devieri

19.50. | V. Furtuna P farad devieri

TVC21 02.10 |19.37 | O. Ticu P | fard devieri
19.42 | V. Tarlev P fara devieri

19.47 | T. Ulianovschi P farad devieri

03.10 19.42 | 1. Vlah P fara devieri

19.47 | A. Nastase P farad devieri

02.10 19.32 | PAS R fara devieri

03.10 19.35. | ALDE R fara devieri

03.10 19.37 | PVE R farad devieri

30.09 13.45 | 1. Vlah P fara devieri

02.10 13.45 | V. Furtuna P farad devieri

Moldova 1 04.10 13.45 | T. Ulianovschi P fara devieri
01.10 13.43 | PAS R farad devieri

03.10 1345 | AUR R fara devieri

13.48 | PSDE R fard devieri

30.09 21.01 | R. Usatii P fara devieri

02.10 21.00 | T. Unianovschi P fard devieri

R Live TV 21.09 | V. Tarlev P fara devieri
03.10 21.00 |1I. Vlah P fard devieri

30.09. |21.06 |PVE R fara devieri

02.10 21.05 | ALDE R fara devieri

28.09 19.00 | A. Stoianoglo P fard devieri

N4 19.05 | R. Usatii P fara devieri




28.09 19.17 | PCRM R fara devieri

03.10 15.35 | O. Ticu P fara devieri

15.40 | T. Ulianovschi P fara devieri

1545 | R. Usatii P fard devieri

04.10 15.33 | V. Tarlev P fard devieri

Jurnal TV 15.37 | L Vlah P fara devieri
15.42 | A. Stoianoglo P fara devieri

17.30 | V. Furtuna P fara devieri

04.10 20.58 | ALDE R farad devieri

21.22 | PVE R fara devieri

03.10 19.04 | O. Ticu P fara devieri

Canal Regional 19.09 | V. Tarlev P fara devieri
04.10 18.36 | T. Ulianovschi P fara devieri

03.10 13.49 | T. Ulianovschi P farad devieri

13.54 | N. Morari P fara devieri

PRO TV Chisinau 04.10 12.50 | V. Furtuna P fara devieri
13.44 | R. Usatii P farad devieri

13.49 | 1. Vlah P farad devieri

30:09 17.55 | R. Usatii P farad devieri

02.10 17.55 | T. Ulianovschi P farad devieri

Cinema 1 03.10 17.57 | V. Tarlev P fara devieri
01.10 17.55 | PVE R fara devieri

04.10 17.58 | PAS R fara devieri

In a doua perioada, 27 septembrie — 4 octombrie 2024, toate cele 12 SMA monitorizate au difuzat emisiuni de promovare electorala. In perioada precedenti —
20-26 septembrie, doar 6 SMA au difuzat astfel de emisiuni.

Daca in prima perioada au fost difuzate 8 (15%) emisiuni de promovare electorala si toate vizand alegerile prezidentiale, atunci numarul acestora in perioada
a doua a constituit 69, dintre care 51 au vizat alegerile prezidentiale, iar 18 — referendumul constitutional.

Peste 70 % (49) din numarul total de emisiuni de promovare electorala au fost difuzate in ultimele 3 zile ale perioadei permise de lege, ceea ce indica asupra
unei informari neuniforme a electoratului prin intermediul acestei categorii de emisiuni.

In cazul in care toti cei 11 concurenti la functia de presedinte al Republicii Moldova ar fi facut uz de dreptul la timpi de antend pentru promovare electorali la
cele 12 televiziuni monitorizate, numarul emisiunilor ar fi fost de 132. In fapt au fost 59 de emisiuni, adica nici 45 %. In cazul celor 15 participanti la



referendum, numirul de emisiuni putea fi de 180. In realitate a fost de 18, adica 10 % din numarul posibil. in plus, in cazul a 3 participanti la referendum,
emisiunile au avut o duratd intre 2 si 3 minute, din cele 5 prevazute de Codul electoral.

Toate emisiunile au fost difuzate in perioada si in orele permise de legislatia electorala.

Doar 2 SMA din 12 — ,,R Live TV” (in prima perioada) si ,,N4”, au plasat emisiunile de promovare electorala insotite de rubrici care sa indice clar carui tip de
scrutin sunt dedicate respectivele emisiuni. ,,TVR Moldova”, de exemplu, a folosit in acest scop rubrica ,, Electorala — 2024 care, de fapt, este prevazuta de
legislatie pentru programele de stiri si actualitati, iar ,,JJurnal TV” a utilizat rubrica ,, Mesaj de informare electorala”, care poate crea confuzie in randul
telespectatorilor, de rand cu cele cinci categorii de programe electorale care exista si cea de informare electorald. ,,TVC-21”, la rubrica ,, Emisiune de promovare
electorala”, in zilele de 2 si 3 octombrie, a difuzat 5 si, respectiv, 4 emisiuni care au vizat si concurenti electorali, si participanti la referendum, desi emisiunile
urmau sa fie plasate separat.

In aceeasi maniera a procedat si ,,R Live TV”, in a doua perioada, care, la aceeasi rubrica — ,, Emisiune de promovare electorald”, in zilele de 30 septembrie si
de 2 octombrie, a difuzat, una dupa alta, emisiuni ce vizau si alegerile prezidentiale, si referendumul constitutional.

De mentionat cd o parte dintre emisiunile difuzate (R. Usatii, O. Ticu, PAS), n-au fost pe deplin de promovare a programelor electorale, ci mai mult de
publicitate electorala.

In emisiunea care a vizat-o pe concurenta electorala V. Furtuna, au fost retinute cuvintele: ,, Promit sd interzic propaganda LGBT” si ,, Vechea putere vrea
razboi”, care, de fapt, transmit mesaje similare cu unele naratiuni straine. Faptul cd o parte dintre televiziuni au acceptat si au difuzat neconditionat respectivele
emisiuni reliefeaza reflexul inca puternic al SMA de a lasa responsabilitatea pentru continutul emisiunilor pe seama concurentilor electorali sau a participantilor
la referendum. Legislatia electorald dispune insa raspunderea SMA pentru difuzarea oricaror continuturi, inclusiv ale celor cu caracter electoral.

Consemnam faptul ca in ziua de 5 octombrie, incepand cu ora 19.00, ,,N4” a difuzat 8 emisiuni de promovare electorald, dupd cum urmeaza:
Rubrica: ,, Promovare electorala. Alegeri pentru functia de presedinte al Republicii Moldova ™ -

1. Natalia Morari (la final de emisiune apare nota: “Achitat din fondul electoral )

2. Tudor Ulianovschi

3. Vasile Tarlev

4. Octavian Ticu

5. Irina Vlah

Urmeaza un calup de publicitate comerciala, dupd care Rubrica ,, Promovare electorala. Referendum constitutional ”:
1. PAS

2.PSD

3. ALDE



Concluzii:

In perioada 20 septembrie — 4 octombrie 2024, cele 12 televiziuni monitorizate au difuzat cumulat 77 de emisiuni de promovare electoral, dintre care
59 au vizat alegerile prezidentiale, iar 18 - referendumul constitutional.

In perioada 20-26 septembrie, au fost difuzate 8 emisiuni de promovare electorala, toate au vizat alegerile prezidentiale, iar in perioada a doua, 27
septembrie-04 octombrie, au fost difuzate 69 emisiuni, 51 au vizat alegerile prezidentiale si 18 — referendumul constitutional.

Daca in prima perioadd 7 din 8 emisiuni au fost difuzate Intr-o singura zi, apoi In perioada a doua peste 70 % din emisiuni au fost difuzate in ultimele
3 zile permise de lege.

10 SMA din 12 au demonstrat lipsd de preocupare pentru a orienta telespectatorul, prin intermediul rubricii, carui tip de scrutin sunt dedicate emisiunile
de promovare electorala.

2 SMA -, R Live TV’ 51,,TVC 21” — nu au difuzat in mod separat emisiunile de promovare pentru prezidentiale si pentru referendum.

Majoritatea SMA nu au dat dovada de exigenta necesarda cand au acceptat sa difuzeze emisiuni ale caror continut nu intruneau cerinta legala de a
promova programele electorale ale concurentilor/participantilor la referendum.

II. Dezbateri electorale

Conform Declaratiilor privind politica editoriala pentru reflectarea alegerilor pentru functia de Presedinte al Republicii Moldova si a referendumului republican
constitutional din 20 octombrie 2024 aprobate de CA, 10 SMA din 19, au declarat ca vor organiza dezbateri electorale. Astfel, ,,Moldova 17, ,, TV-Gagauzia”,
»Canal Regional”, , JJurnal TV”, ,TVC 217, ,,N4 s1,,R Live TV” si-au asumat angajamentul de a organiza dezbateri electorale atat pentru Alegerile Prezidentiale,
cat si pentru Referendumul republican constitutional, iar ,,Pro TV Chisinau”, ,,TV8”, ,,TVR Moldova” vor organiza dezbateri electorale doar pentru Alegerile
Prezidentiale.

In perioada de raport, doar SMA ,,N4” a organizat dezbateri electorale (4 dezbateri), rezultatele monitorizarii acestora urmand s fie incluse in urmatorul raport.

III. Concluzii

In concluzie mentionam urmatoarele:

in perioada 30 septembrie — 06 octombrie 2024, toate SMA au difuzat subiecte cu caracter electoral, cu exceptia ,,Axial TV” care nu a difuzat buletine
informative. Comparativ cu perioada anterioara a controlului, numarul subiectelor electorale difuzate de toate serviciile media audiovizuale a scazut,
de la 370 la 204, ceea ce inseamnd de 1,8 ori mai putin. Totodata este de mentionat ca, a doua perioadd de monitorizare a fost mai scurta (7 zile fatd de
10 zile).

In perioada de raport, serviciile media audiovizuale monitorizate au difuzat materiale electorale in volum total de 7 ore 44 minute 31 secunde,
reprezentand aproximativ 11 % din durata totald a buletinelor informative, in scadere fatd de perioada precedenta ciand acest volum a fost de 11 ore 00
minute si 29 secunde si o pondere de 16 %.



»Exclusiv TV” a alocat cel mai mare spatiu subiectelor cu caracter electoral — 15,5 % din durata totald a subiectelor cu caracter electoral difuzate in
perioada de monitorizare. Cel mai mic spatiu subiectelor cu caracter electoral a fost alocat de 2 SMA, ,,SOR-TV” s1,,ATV”, fiecare cu céte 0,7 %. In
perioada anterioard, cel mai mare spatiu subiectelor cu caracter electoral a fost alocat de ,,PRO TV Chisinau”, 1 ora 24 minute si 29 secunde sau 12,8
% din durata totala a subiectelor electorale difuzate, iar cel mai putin spatiu a fost alocat de ,,ATV” — 01 minut si 25 secunde.

5 SMA au asigurat o anumita diversitate de opinii, mediatizand 6-7 categorii de protagonisti. Aceste SMA sunt: ,,Exclusiv TV”, ,JJurnal TV”, , TV8”,
,,Cinema 17 si ,TVR Moldova”. In calitate de protagonisti, concurentii electorali au beneficiat de o pondere de 37,7%, iar participantii la referendum
au avut o reprezentare de 8,3%, sau aproximativ de 4,5 ori mai putin decit concurentii electorali. In perioada anterioard, concurentii electorali au
beneficiat de o acoperire de 40,6%, iar participantii la referendum au avut o prezenta de 5,5%.

SMA monitorizate, cu exceptia ,, TV Elita”, au oferit o acoperire evenimentelor organizate de concurentii electorali. ,,TV Elita” s-a limitat la mentionarea
acestora.

3 SMA, precum ,,Moldova 17, ,,SOR-TV” si,,ATV” nu au avut ca protagonisti concurentii electorali. Ca si in perioada anterioara, ,,SOR-TV” si ,,ATV”
au mentinut aceeasi abordare de a nu reflecta concurentii electorali in cadrul buletinelor informative.

Cel mai mediatizat concurent electoral de catre SM A monitorizate a fost M. Sandu (14 %), iar cel mai putin reflectat concurent electoral a fost R. Usatii
— (4,8%), aproximativ de 3 ori mai putin decat cel mai reflectat concurent electoral. Totodata, in perioada anterioard, SMA au mediatizat cel mai mult
concurentul electoral M. Sandu — (17,4 %), iar cel mai putin a fost mediatizat O. Ticu (4 %).

9 SMA au reflectat participantii la referendum, dintre care 7 SMA au acordat timp participantilor la referendum, cu prezenta directa si indirecta. 2 SMA
doar au nominalizat participantii la referendum in cadrul buletinelor de stiri (,, TV-Gagauzia” si ,,Drochia TV?”).

7 SMA nu au avut ca protagonisti participantii la referendum. Aceste SMA sunt: ,,Moldova 17, ,,PRO TV Chiginau”, ,,TVC 217, ,Media TV”, ,,TV
Elita” si,,Studio-L”. Totodata, 2 SMA, ,, TV Elita” si ,,Studio-L” continud sd nu reflecte activitatea participantilor la referendum.

Analiza comparativa a reflectarii concurentilor electorali si participantilor la referendum evidentiaza ca concurentii electorali au beneficiat de o
expunere mai mare, cu aproximativ 31% din timpul alocat subiectelor electorale, in timp ce participantii la referendum au avut o acoperire mai redusa,
reprezentand 3,5% din timpul alocat. Totodata, in perioada anterioara, concurentii electorali au avut o pondere de reflectare de 31,2 %, iar participantii
la referendum - 1,9 %.

7 SMA au prezentat corect si echilibrat subiectele cu caracter conflictual, asigurand pluralismul relativ de surse si opinii. Acestea sunt: ,,Moldova 17,
»PRO TV Chisinau”, ,,Exclusiv TV”, ,Jurnal TV”, ,TV8”, ,,TVR Moldova”, ,,Cinema 1” si ,,N4”. Totodata, ,,TVC 21" a difuzat 1 subiect conflictual
dezechilibrat. Este de mentionat ca, in perioada anterioard, ,,TVC 21” a difuzat 4 subiecte conflictuale fard a prezenta pozitia partilor acuzate in subiect.
8 SMA au asigurat un echilibru relativ de gen, intre 40-60% (,,TV-Gagauzia”, ,,Exclusiv TV”, ,,TV8”, ,TVR Moldova”, ,N4”, Media TV”, ,,TV Elita”
st ,,Studio-L”).

11 SMA au admis devieri de la declaratie (,,Axial TV”, ,,TV8”, ,SOR TV”, ,,Cinema 17, ,N4”, TV Elita”, ,,PRO TV Chisinau”, ,,TVC 217, ,TVR
Moldova”, ,,Media TV”, ,,Studio-L”). Mai exact, 8 SMA au omis incadrarea subiectelor electorale relevante in rubrica ,,Electorala 2024” (,,TVC 217,
»1V8”, , TVR Moldova”, ,,Cinemal”, ,N4”, .SOR-TV”, TV Elita”, ,,Studio- L), 1 SMA a avut inserat genericul ,, Electorala 2024 doar la sfarsit
(,PRO TV Chisinau”), iar 1 SMA (,,Media TV”) a difuzat un sondaj de opinie, prezentand incomplet datele acestuia.



- In perioada 20 septembrie — 4 octombrie 2024, cele 12 televiziuni cu acoperire nationald care aveau obligatia s ofere, la cerere, timpi de antena pentru
emisiuni de promovare electorald, au difuzat cumulat 77 de emisiuni de promovare electorala, dintre care 59 au vizat alegerile prezidentiale, iar 18 -
referendumul constitutional.

- SMA monitorizate au avut o abordare diferita in raport cu emisiunile de promovare electorala. Mai exact, ,,TVR Moldova”, de exemplu, a folosit in
acest scop rubrica ,, Electorala — 20247, iar ,,JJurnal TV” a utilizat rubrica ,, Mesaj de informare electorala”. ,,TVC-21", la rubrica ,, Emisiune de
promovare electorala”, in zilele de 2 si 3 octombrie, a difuzat 5 si, respectiv, 4 emisiuni care au vizat si concurenti electorali, si participanti la
referendum, desi emisiunile urmau sa fie plasate separat. 2 SMA din 12 — ,,R Live TV” (in prima perioadd) si ,,N4”, au plasat emisiunile de promovare
electorala Tnsotite de rubrici care sa indice clar carui tip de scrutin sunt dedicate respectivele emisiuni. De asemenea, ,,R Live TV” (in a doua perioada)
a difuzat una dupa alta emisiuni ce vizau si alegerile prezidentiale, si referendumul.

- SMA ,)N4,, a difuzat 8 emisiuni de promovare electorald, inclusiv 5 pentru alegerile prezidentiale si 3 pentru referendum, dupa depasirea termenului
legal (5 octombrie 2024).

4 SMA, ,,PRO TV Chisinau”, ,,TVC 217, ,,Jurnal TV” si ,,Moldova 1 au difuzat emisiuni de promovare electorald a unui concurent electoral, in care
au fost identificate elemente ale continuturilor interzise.



